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Resumo: O presente artigo visou investigar se a implantagdo de um Parque de
Orquideas, como atrativo turistico, seria viavel economicamente, cobrando day use
para visitacao. Verificou-se ainda se os turistas que visitam os Parques Aquaticos de
Olimpia tinham interesse em visitar outro tipo de atrativo, no caso, um atrativo artificial,
com orquideas plantadas em coqueiros, passando algumas horas de sua estada
contemplando a natureza. Em um primeiro momento, para verificar a viabilidade
econdmica na implantagcéo do Parque de Orquideas, utilizou-se o Modelo de Plano de
Negdcios do SEBRAE-SP. Em um segundo momento, foi utilizado como instrumento
de coleta de dados, o questionario, para verificar o interesse dos turistas que estdo na
cidade de Olimpia em conhecer o Parque das Orquideas. O resultado da pesquisa
apontou que o empreendimento Parque de Orquideas, com base no plano de
negocios citado acima, é viavel economicamente, pois, com 26% de ocupacao,
apresenta 9,61% de lucratividade e 2,2% de rentabilidade mensais; e que, mediante
0 questionario aplicado, ha interesse de 84% dos turistas que estdo hospedados em
Olimpia em visitar o Parque de Orquideas.

Palavras-chave: Orquideas, Novo Atrativo, Contemplacdo da Natureza, Parque,
Natureza.

Abstract: The present article aimed to investigate if the implantation of an Orchid Park,
as tourist attraction, would be economically viable, charging day use for visitation. It
was also verified that tourists visiting the Olympic Water Parks had an interest in
visiting another type of attraction, in this case, an artificial attraction, with orchids
planted in coconut trees, spending a few hours of their stay contemplating nature. At
first, to verify economic viability in the implantation of the Orchid Park, the Business
Plan Model of SEBRAE-SP was used. In a second moment, the questionnaire was
used as a data collection instrument, to verify the interest of the tourists who are in the
city of Olimpia to know the Orchid Park. The result of the research indicated that
Orchid Park project, based on the business plan mentioned above, is economically
viable, since, with 26% of occupancy, it presents 9.61% of profitability and 2,2% of
monthly profitability; and that, based on the questionnaire applied, there is an interest
of 84% of the tourists who are staying in Olympia to visit the Orchid Park.
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1 INTRODUCAO

Segundo o Ministério do Turismo (2010), o Ecoturismo promove atividades que
estimulam a integracdo entre o homem e o ambiente. Essa integragao acontece pela
realizacdo de atividades que possam proporcionar a vivéncia e o conhecimento da
natureza, muitas vezes a partir da contemplacao.

Para Schwab, Pereira e Martins (2012), a contemplac&o e o conhecimento séo,
desde a origem do pensamento, elementos essenciais para a compreensao do ser
humano e estéo ligados a felicidade. Para Krippendorf (2009) as pessoas viajam para
recarregar as baterias, para reconstituir as forcas fisicas e mentais. Consomem o
clima, a natureza, a paisagem, a cultura das regides visitadas que sdo como espagos
terapéuticos.

Dessa maneira, percebe-se a necessidade que o homem tem de sair de seu
cotidiano, de mudar, por alguns dias sua rotina. O turismo de contemplacdo chega
como uma proposta diferente de bem-estar, de promover felicidade. Esse trabalho
propde ainda, a possibilidade de geracédo de renda, a partir da cobranca de day use
para entrada no Parque de Orquideas.

Os objetivos desse estudo baseiam-se em investigar se a implantacdo de um
Parque de Orquideas, como atrativo turistico, € viavel economicamente, cobrando day
use para visitacdo; e verificar se os turistas que visitam os Parques Aquéaticos de
Olimpia tém interesse em outro tipo de atrativo, no caso, um atrativo artificial, com
orquideas plantadas em coqueiros, passando algumas horas de sua estada
contemplando a natureza.

Essa pesquisa centrou-se nas seguintes questbes investigativas: A
implantagdo do Parque de Orquideas € viavel economicamente?; Os turistas que
estdo visitando os Parques Aquaticos de Olimpia tém interesse em outro tipo de
atrativo, no caso, o Parque de Orquideas?

Entende-se que a realizacdo desse estudo € importante porque propde
promover uma nova possibilidade de turismo regional, principalmente o ecoturismo,

possibilitando a contemplacao da natureza.



2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Nessa secao sdo discutidos os conceitos de turismo, ecoturismo e turismo de

contemplacéo e observacao, a fim de contribuir para a construcédo desse estudo.

2.1 O TURISMO

O Turismo faz com que as pessoas se desloquem de um lugar para outro
consumindo produtos, gerando impostos, renda e empregos (FERREIRA, 2016).

Segundo Badar6 (2007), esse fenbmeno social, chamado turismo, é a atividade
gue mais promove a integracdo entre as nacdes e o desenvolvimento econémico e
social de uma cidade ou regido.

O Ministério do Turismo (2010) segmenta a atividade em varios tipos de
turismo, entre eles: Turismo Social, Ecoturismo, Turismo Cultural, Turismo de Estudos
e Intercambio, Turismo de Esportes, Turismo de Pesca, Turismo Nautico, Turismo de
Aventura, Turismo de Sol e Praia, Turismo de Negdcios e Eventos, Turismo Rural,
Turismo de Saude, entre outros.

Dessa maneira, preservando espécies animais e biodiversidades, estd o
ecoturismo. Na Cartilha Segmentacdo do Turismo (2010, p. 9), O Ministério do

Turismo cita que:

0 turismo ecologico passou a denominar-se e foi conceituado como
Ecoturismo, que é um segmento da atividade turistica que utiliza, de forma
sustentavel, o patrimdnio natural e cultural, incentiva sua conservagéo e
busca a formagéo de uma consciéncia ambientalista através da interpretagcdo
do ambiente, promovendo o bem-estar das populagdes.

Segundo Silveira (2014), ecoturismo é o0 segmento turistico que utiliza os
recursos naturais de forma sustentavel e permite ao usuario sua reutilizagao.

A forma sustentéavel de turismo é definida como a atividade que promove acgdes
viaveis economicamente, justas socialmente e corretas ecologicamente. (RAMOS,
2013).

Para Silveira (2014), o ecoturismo é diversificado e ha aventura e lazer em suas
atividades. Alguns exemplos dessas atividades s&o: rafting, boia cross, escalada,
tirolesa, arvorismo, rapel, mergulho, cavernas, canoagem, balonismo e contemplagéo

ou observacédo da natureza, entre outros.
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A contemplacdo/observacdo da natureza tem vdrias vantagens, dentre as
quais: pouco impacto ambiental negativo; € uma atividade educativa, promovendo
visitas de estudantes de escolas e universidades; qualquer pessoa de qualquer idade
pode praticar; tras renda para a localidade que nao tem outra atividade econdémica, ou
pode ser mais uma, aumentando a renda; promove oportunidade de crescimento
econdmico e social aos residentes que vao ter empregos e, consequente,
necessidade de aperfeicoamento profissional; e preocupa-se com 0s conceitos de
turismo sustentavel (SILVEIRA, 2014).

Ha muito que se fazer para uma boa exploracdo turistica de observacdo. A
atividade nao destroi a natureza, mas, sim, protege-a e explora-a, com atividades de
baixo impacto ambiental.

O turismo de contemplacédo se trata de um nicho de mercado com oportunidade
de conservacdo ambiental, pois os turistas levam do local somente experiéncias
intangiveis. O produto principal continua intacto.

Sendo assim, plantas e animais geram turismo de contemplacdo, aumentando
0S recursos econdmicos, promovendo uma sociedade mais justa, estabelecendo

preservacdo ambiental ja que continuam no seu estado natural.

2.2 ECOTURISMO

O Ministério do Turismo (2010) reconhece que o turista tem mudado seus
hébitos, tem apresentado novas motivacfes e expectativas, e que estas precisam ser
atendidas.

Para melhor atender as expectativas desses turistas, propde a segmentacao
turistica, ou seja, a divisdo do turismo em tipos de turismo, melhorando o
desenvolvimento da atividade na localidade, relacionando-a com o que a regido tem
de melhor para oferecer para o turista.

O objetivo dessa segmentacdo € a promog¢do do aumento do consumo dos
produtos turisticos e a contribuicdo para a melhoria das condi¢cbes de vida da
populacdo, dessa maneira, sendo sustentavelmente aceito, surge como um dos
segmentos do turismo, o ecoturismo.

O segmento destacou-se no Brasil quando se percebeu a necessidade da

conservacdo do meio ambiente, utilizando-se técnicas sustentaveis, que podiam ser
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alcancadas desenvolvendo a atividade turistica. Por ser um tipo de turismo
responsavel, vem se realcando nos ultimos anos.

As técnicas sustentaveis partem do principio de se desenvolver a atividade
turistica por meio da conservacdo ambiental e da participacdo da comunidade
residente. E tem como objetivo promover o crescimento econémico, além do
desenvolvimento social, preservando o meio ambiente. Deve garantir a satisfacao das
necessidades da geracao atual sem comprometer as geracoes futuras.

Segundo o Ministério do Turismo (2010) a utilizacdo sustentavel do patriménio
natural, cultural e ambiental tem por objetivo promover a concordancia dos seres

humanos entre si e com a natureza.

Utilizar o patrim6nio natural e cultural de forma sustentavel representa a
promo¢do de um turismo “ecologicamente suportavel a longo prazo,
economicamente viavel, assim como ética e socialmente equitativo para as
comunidades locais. Exige integracdo ao meio ambiente natural, cultural e
humano, respeitando a fragilidade que caracteriza muitas destinacfes
turisticas”. Esse tipo de turismo pressupfe atividades que promovam a
reflexdo e a integracdo homem e ambiente, em uma inter-relacéo vivencial
com o ecossistema, com 0s costumes e a historia local. Deve ser planejado
e orientado visando o envolvimento do turista nas questfes relacionadas a
conservagdo dos recursos que se constituem patrimdnio natural e cultural
(MINISTERIO DO TURISMO, 2010, p. 18).

A promocdo do bem-estar do residente resulta em sua participacdo no
desenvolvimento da atividade. Acarreta a sustentabilidade desejada: aumento do
crescimento econémico, ja que, com o efeito multiplicador do turismo, todos ganham;

desenvolvimento cultural e social da comunidade local e preservagéo ambiental.

Sob esse enfoque, o Ecoturismo caracteriza-se pelo contato com ambientes
naturais, pela realizacéo de atividades que possam proporcionar a vivéncia e
o conhecimento da natureza e pela protecéo das areas onde ocorre. Ou seja:
O Ecoturismo assenta-se no tripé: interpretacdo, conservagdo e
sustentabilidade. (MINISTERIO DO TURISMO, 2010, p. 19).

Conclui-se que o Ecoturismo se baseia na relacao sustentavel com a natureza
e as comunidades que recebem o turista. Estas devem ser comprometidas com a
conservacao do ambiente e o seu préprio desenvolvimento socioecondémico.

Um ponto forte do ecoturismo, portanto, € promover a interacdo do ecoturista
com o meio ambiente que esta visitando, estabelecendo a vivéncia, a experiéncia de
sua aproximagao com o recurso natural. Segundo o Ministério do Turismo (2010, p.
27).
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O turista pode realizar uma trilha buscando conhecer a flora de uma regido e
ao mesmo tempo observar os animais que encontra pelo caminho, apreciar
as paisagens naturais e aprofundar seus conhecimentos sobre a regido como
um todo por meio da interpretacdo ambiental realizada por um condutor local
(de forma a contribuir para a experiéncia do visitante).

De acordo com o perfil do turista e do produto turistico buscado, da-se a sua
interacdo com o ambiente, que pode ser mais intensa, mais focada na
observacédo de aspectos especificos, como aves, voltada para a apreciacao
de grandes belezas cénicas, para a aquisi¢cdo de conhecimento sobre o meio
ambiente, e assim por diante.

Conclui-se que, a partir da interpretacdo ambiental, promove-se a oferta
turistica local. A oferta turistica do Ecoturismo vai desde hospedagem, transporte,
alimentacdo, entretenimento, agenciamento, recepcdo, guiamento, conducao,
aventura, até a contemplacdo da natureza, item a ser abordado na préxima secao

desse trabalho.

2.3 TURISMO DE CONTEMPLACAO / OBSERVACAO

Segundo Schwab (2012), o turismo de contemplacéo/observacgao, o turismo de
natureza e 0 ecoturismo estdo intimamente relacionados. Com o aumento da
discusséo sobre preservacdo do meio ambiente, esse tipo de turismo se desenvolveu
muito nos ultimos anos, ja que preserva o meio ambiente, desenvolve o bem estar dos
residentes e auxilia no crescimento econdmico da localidade.

Para Mamede (2004, p.1):

O turismo de contemplacdo tem se inserido no ecoturismo, e usa a
interpretacdo dos ambientes como instrumento. Esté diretamente relacionado
a satisfacdo, a compreensdo do meio e a possibilidade de viver e sentir a
natureza. Aborda paisagens naturais ou ndo, sons, cores, fauna e flora,
sempre tratando dos recursos de forma harmdnica e sustentavel.

O turismo contemplativo surge como alternativa para aumentar a economica
local, sem degradar o meio ambiente, valorizando a comunidade residente. O grande
desafio é fazer com que o turista se interesse em visitar a localidade, além de criar
atrativos que realmente interessem ao cliente, de maneira que ele programe um
passeio para aquele local. O resultado final favoravel depende de um bom
planejamento inicial SECRETARIA DE TURISMO DO RIO GRANDE DO SUL, 2010).

Para Brachirolli, 2009, p.20,
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Os mais lindos aspectos de um lugar passam comumente despercebidos de
seus habitantes, podendo, contudo, parecer extraordinarios a um forasteiro.
Para um turista, os mais extraordinarios detalhes de um sitio substituem ou
enriguecem fendmenos por demais familiares e corriqueiros para quem nele
vive.

Os filésofos da Grécia Antiga ja falavam sobre contemplacéo, qual Socrates ja
acreditava ser um instrumento de equilibrio para a sociedade. Por sua vez, Platdo
dizia que as pessoas deveriam contemplar ideias, e ndo riquezas, para viver com
sabedoria. (RECH, 2005, p. 35 e 39).

Em suas afirmacdes, Aristételes acredita que a contemplacéo gera felicidade,
indica que a esséncia do homem estd em seu intelecto, sendo essa sua distingdo em

relacdo aos outros animais (CAMPQOS, s/d, p. 11).

A contemplagéo, enquanto seja uma operacdo humana, isto é, realizavel e
adquirivel pelo homem, transcende, ao mesmo tempo, a dimensdo do
humano, pois alcanc¢a, por assim dizer, o veértice da natureza do homem,
fazendo com que ele entre no dmbito do divino, no escopo das coisas, que
se encontram acima de sua natureza. (CAMPQOS, s/d, p. 1)

Segundo Schwab, Pereira e Martins (2012, p. 3):

Contemplagdo e conhecimento sdo, desde a origem do pensamento
ocidental, elementos essenciais para a compreensao do ser humano e estao
vinculados a felicidade e ao livre arbitrio. Sdo a capacidade de percebermos
0 que nos cerca, dando significado ao que foi captado pelos sentidos que esta
na base do conhecimento.

Os referidos autores citam, ainda, que as atividades humanas sao divididas em
vida ativa (que inclui o trabalho, a acéo e o discurso) e vida contemplativa (que inclui
as atividades mentais basicas como o raciocinio, o julgamento, e o pensamento).

A contemplacdo faz com que atinjamos um grau de felicidade e liberdade
interior que nos proporciona nosso préprio bem e o bem comum (LANGROUVA, 2006,
p. 38).

Dessa maneira, percebe-se a necessidade que o homem tem de lazer, de sair
de seu cotidiano, de mudar, por alguns dias, sua rotina. O turismo de contemplacao
chega como uma proposta diferente de bem-estar, de promover felicidade.

Para De Masi (2000, p. 13-14), apesar de as pessoas viverem pelo consumo,
preocuparem-se mais em “ter do que ser”, e o turismo explorar a tendéncia humana
de ter o que nao esta ao seu alcance, um exemplo é o fato de o mundo estar passando
por uma revolucéo social na qual o tempo livre comeca a superar o tempo de trabalho

e as atividades mentais comegam a superar as atividades fisicas.
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Pensando na necessidade humana de lazer, Krippendorf (2009, p.12) relata
que viajar proporciona bem-estar fisico e mental, estabelecendo sensacgfes

terapéuticas durante o consumo do clima, da natureza e da paisagem:

Viajamos para recarregar as baterias, para reconstituir as forcas fisicas e
mentais. Durante a escapada, consumimos o clima, a natureza, a paisagem,
a cultura e os seres humanos das regides visitadas, que sentimos como
espacos terapéuticos (KRIPPENDORF, 2009, p.12).

O turismo de contemplacéo, além de promover a felicidade e ser considerado
terapéutico, como citado anteriormente, combina elementos naturais e sociais. Xavier
(2007, p. 39), considera a paisagem como patrimonio cultural. A contemplacdo desse
patriménio fard com que o turista entenda a cultura daquela localidade, levando-o a
valorizagdo, conservacao e preservacdo do destino, além de estimular os cinco
sentidos, através da percepc¢ao, promovendo prazer e bem-estar.

De acordo com Dias (2008, p. 68), o turismo de contemplacdo atende tanto as
necessidades dos turistas, quanto as necessidades das regides receptoras,
protegendo e fomentando as oportunidades para o turismo futuro, apresentando-se
como o caminho que possibilita satisfazer as necessidades econdmicas, sociais e
ambientais, com respeito a cultura, ao meio ambiente, elementos que sustentam a
vida.

Conclui-se que o turismo contemplativo € uma atividade sustentavel, voltada
para promover o bem-estar e o reencontro do turista consigo mesmo no periodo em
que sai de seu cotidiano. E uma opc¢&o a mais para aqueles que buscam o turismo de

lazer, o descanso, novas experiéncias e a felicidade.



3 MATERIAIS E METODOS

Esse estudo baseou-se na classificagdo de pesquisa proposta por Dencker
(1998). Quanto ao seu objetivo: foi descritiva, pois ndo houve interferéncia do
pesquisador, que se ateve somente em observar, registrar e analisar os dados
obtidos; Com relagéo aos procedimentos técnicos: em fonte de papel, a pesquisa foi
bibliografica, pois foi utilizado livros e artigos cientificos para fundamentacao teorica;
ja com relacdo aos dados fornecidos por pessoas: esta pesquisa foi experimental, por
meio de questionario, sendo capaz de estimular visitantes a participar de um tipo de

turismo diferente daquele que motivou sua viagem.

O desenvolvimento desse trabalho aconteceu em trés etapas:

12 etapa:

- Pesquisa bibliogréfica: leitura de artigos e livros sobre turismo, ecoturismo,
contemplacdo da natureza, segmentacao turistica, incluindo leitura do plano diretor de
turismo de Barretos.

22 etapa:

-Estudo da viabilidade econémica na implantacdo do Parque de Orquideas,
utilizando o Modelo de Plano de Negocios do SEBRAE-SP

32 etapa:

-Pesquisa quantitativa, em forma de questionario, aplicada a turistas que
visitavam a cidade de Olimpia.

Foram aplicados 70 questionarios, no periodo entre abril e julho de 2018, das
17:00 as 22:00, no Open Mall (Shopping Olimpiense onde os turistas se concentram
para happy hour, compras e entretenimento noturno). Os entrevistados foram os
turista que visitavam Olimpia em carros proprios e que passaram mais de dois dias

hospedados na cidade.
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4 ESTUDO DA VIABILIDADE ECONOMICA — PLANO DE NEGOCIOS

Nessa secdo apresenta-se o0 estudo da viabilidade econ6mica do projeto, a
partir da elaboracdo do plano de negdcios do Parque das Orquideas.

4.1 Nome do Empreendimento:
Parque de Orquideas

4.2 Tipologia:

Parque turistico onde serdo plantados 1.000 (hum mil) coqueiros, cada um
tendo plantado em si 20 orquideas de espécies diferentes.

Finalidade: Contemplacédo e venda de orquideas.

4.3 Categoria:

Atrativo Turistico com:
-servico de recepcgdo acessivel por 8 horas (das 9h00 as 17h00), de terca-feira a
domingo;
-servico de guarda volumes para visitantes;
-lanchonete, redario e quisque de coco gelado;
-wi-fi e estacionamento;
-medidas de reducdo de consumo de energia e agua,
-medidas de gerenciamento de residuos solidos;
-pesquisa de satisfagdo com clientes;
-acessibilidade:

4.4 Localizagao:
Zona Rural — Terreno de 24.000 m2 — Valor R$ 2.000.000,00.
A altura do km 113 da Rodovia Assis Chateaubriand (rodovia que liga Barretos

a Sao José do Rio Preto).
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4.5 Perfil dos Clientes:
Turistas que estdo hospedados em Olimpia, Barretos e regido, caminhoneiros
e vigjantes. Pessoas que queiram momentos de descanso e prazer, contemplando a

natureza.

4.6 Missao da Empresa:

Através do trabalho com satisfacao, promover uma relacdo harmoniosa e feliz
entre o homem e 0 meio ambiente.

Promover o bem-estar e 0 descanso, com qualidade, respeitando 0 meio

ambiente, a ética, a exceléncia profissional e buscando melhoria continua.

4.7 Fontes de Recursos:
Terreno proéprio para plantacdo dos coqueiros.
Investimentos em capital provém da venda de terrenos do loteamento Rancho

da Serra Adventure (vizinho ao Parque de Orquideas)

4.8 Anélise de Mercado:

4.8.1 Estudo dos clientes:

-Faixa etéria: a partir de 18 anos (criangas acompanhadas por responsavel);

-80% familias;

-Turistas que estdo hospedados em Olimpia, Barretos e regiao;

-Caminhoneiros e viajantes.

-Pessoas que queiram momentos de descanso e prazer contemplando a natureza.
-Renda a partir de R$ 1.500,00 por més;

-Escolaridade: livre;

-Residem em diferentes partes do Brasil e América do Sul,

-Clientes que fazem rota na rodovia semanalmente, quinzenalmente e /ou
mensalmente.

-Objetivo dos Clientes: contemplag&o da natureza, usufruir de momentos agradaveis

ou de relaxamento em um ambiente ecologicamente sustentavel;



4.8.2 Estudo dos concorrentes:
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consumo proprietaria) de acesso
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A
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E -acessibili- | R$ 40,00 | -avista Rodovia -recepgéao -estaciona- | -entrada
: dade por -cartdes Pedro somente mento de
ﬁ -medidas pessoa | de crédito Vicentine com agenda- -almoco acesso
¢ | pararedugdo | (day use) | e débito km 16 mento programado | simples
'A de consumo 6 hs/dia -pesca e -estrada
. energia e (por contempla- | de acesso
A agua funcionarios cdo da nao
2 -medidas com ou sem natureza pavimen-
A para supervisdo | -jacuzzi para tada

gerenciar dos 8 pessoas

residuos proprieta- -possibili-

sélidos rios) dade de
hospedagem

P
E -medidas N&o -a vista Entrada -recepgao -Wifi -entrada
Z para cobra -cartbes antiga da somente -estaciona- de
E gerenciar day de crédito estrada aos mento acesso

residuos use, e débito boiadeira domingos -lago p/ simples
Z soélidos cobra km 121 (pela familia) pesca -estrada
¢ consumo Olimpia -restaurante | de acesso
: nao
b pavimen-
°© tada

nw mz 0 TV >» <«
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P

E -medidas N&o -a vista Estrada -recepcgéao -Wifi -entrada

S ~ , .

o para cobra -cartbes velha de sébado, -estaciona- de

v gerenciar day de crédito Guaira, domingo e mento acesso

E

| residuos use, e débito entre os feriados -lago p/ simples

R 4 . 1t

o sélidos cobra bairros (pela familia) pesca -estrada
consumo Cristiano de -restaurante | de acesso

R

E Carvalho e nao

C .

A Barretos Il pavimen-

N tada

N

(6]

D

[¢]

P

E

|

X

E

Tabela 1: Estudo dos concorrentes
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

Os pesqueiros “Paiol Quebrado”, “O Casarao”, “Pesque e Pague do Japonés”,
“‘Recanto do Peixe” e a “Estancia Ecolégica Canaa”, sdo atrativos turisticos e se
tornam os concorrentes diretos do Parque de Orquideas ja que oferecem
entretenimento a pessoas que buscam descanso com prazer e contemplacdo da
natureza, além de oferecerem condi¢cdes de pagamento e servicos com qualidade.

Porém, ha diferenciais: o Parque de Orquideas estara aberto de terca-feira a
domingo, no periodo das 9h00 as 17h00, sem necessidade de agendamento prévio
para visitacdo. Além disso, ter4 acesso ao Rancho da Serra Adventure, com trevo
préprio para veiculos, posto de gasolina com péatio monitorado por camera de
seguranca 24 horas, shopping com produtos regionais, meio de hospedagem e
entretenimento (atrativos turisticos, como tirolesa, roda gigante, parque para criangcas
com monitores, mirante, trilha e lago).

A equipe sera composta por colaboradores treinados e capazes de
proporcionar seguranca, conforto e bem-estar aos visitantes, com simpatia e
qualidade de atendimento e produtos. Havera supervisdo constante dos proprietarios.

O Parque de Orquideas, assim como todo o Parque Rancho da Serra

Adventure, é projetado de acordo com as normas de sustentabilidade, contempla
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normas adequadas de acessibilidade, medidas para redugéo de consumo de energia
e agua e medidas para gerenciar residuos sélidos.

4.8.3 Estudo dos fornecedores:

Itens a serem Fornecedor Preco Condices Prazo de Localizacao
adquiridos de entrega (estado e/ou
pagamento municipio)
Terraplanagem Ledo-Ledo R$ 20.000,00 | avistaou 30 dias Ribeirdo
em 3 X no Preto/SP
cheque
Irrigagéo Irriga-System R$ 10.000,00 3xno 30 dias Barretos/SP
cartdo
Coqueiros Fazenda R$ 80.000,00 | 4 x cheque 60 dias Barretos/SP
Macauba pré
Plantio dos Luciano R$100.000,00 | 3 x cheque 30 dias Barretos/SP
coqueiros Maquinas pré
Alambrado Alambrados Rio | R$ 20.000,00 | 4 x boleto 30 dias Sao José do
Preto Rio Preto/SP
Arame Lojdo Materiais | R$ 3.000,00 | 2 x cheque 1 dia Barretos/SP
para pré
Construgéo
Sombrite Green House R$ 15.000,00 2Xno 30 dias Holamba/SP
cartdo
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Piso Conte Pisos R$ 50.000,00 3 xno 10 dias Sao José do
Inter-travados boleto Rio Preto/SP
Grama Fazenda R$ 10.000,00 | 3 x cheque 30 dias Guaira/SP
Invernadinha pré
Orquideas Orquidario R$ 200.000,00 3xno 30 dias Guararema
Suzuki cartdo /ISP

Tabela 2: Estudo dos fornecedores

Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

Manter lista de fornecedores sempre atualizada, pesquisar precos, condi¢coes

de pagamento, data de entrega e qualidade, no momento da compra. O minimo

detalhe sera a justificativa para a escolha.
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4.9 Avaliacéo Estratégia / Analise SWOT (F.O.F.A)):

FATORES INTERNOS
(CONTROLAVEIS)

FATORES EXTERNOS
(INCONTROLAVEIS)

Pontos Fortes

-acessibilidade;
-medidas para reducédo de consumo energia e
agua;
-medidas para gerenciar residuos sélidos;
-preco acessivel;
-condi¢cbes de pagamento;

-Wifi gratuito;
-estacionamento gratuito;
-recepc¢do 8 hs; de terca a domingo
-cAmera de seguranca;

-guarda volumes;

-trevo de acesso;

-acesso ao Parque Rancho da Serra
Adventure;

Oportunidades

-80% dos turistas que visitam Olimpia
gostariam de conhecer Barretos (PLANO
DIRETOR DE TURISMO DE BARRETOS,

2016)

-situado na Rodovia Assis Chateaubriand & 15
km de Barretos e 20 km de Olimpia
(estabelecimento de um corredor turistico entre
0 Municipio de Interesse Turistico Barretos e a
Estancia Turistica de Olimpia).
-situado na rodovia que liga norte e sul do Pais
e Mercosul,

-implantacdo no mesmo local onde j& acontece
comeércio de orquideas ha 10 anos (ja com boa

clientela estabelecida).

Pontos Fracos

-funcionérios sem qualificagéao;

Ameagcas

-aumento de impostos;

-mudancas desordenadas nas leis;
-aumento do combustivel;
-mudancas ha economia;

-dificuldade com mé&o de obra para trabalho de

final de semana e feriados;

Tabela 3: Andlise SWOT
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa
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4.10 Plano de Marketing:

4.10.1 Descricao dos principais produtos e servi¢os:

Servigo de recepc¢do acessivel por 8 horas (das 9h00 as 17h00), de terca-feira
a domingo, com a presenca dos proprietarios na maior parte do tempo, de maneira
que decisdes possam ser rapidamente tomadas visando o melhor andamento da
empresa.

Servigo de guarda volumes para visitantes;

Monitoramento a distancia com cameras de seguranca espalhadas pelas areas
do parque e estacionamento;

Trevo de acesso para entrada dos veiculos, via de acesso totalmente
pavimentada,;

Lanchonete, redéario e quiosque de coco gelado nas dependéncias do Parque
de Orquideas e acesso ao Parque Turistico Rancho da Serra Adventure;

Wi-fi gratuito em todo empreendimento e estacionamento monitorado 24 horas
por cameras.

Medidas de reducdo de consumo de energia e agua: captacdo de agua de
chuva; utilizacdo de energia solar; sensores nas luzes e nas torneiras; valvulas
hidricas dosadoras de vasao;

Medidas de gerenciamento de residuos solidos: local adequado para
armazenamento de lixo (containers fechados evitando saida de chorume); separacao
de reciclaveis; utilizacéo de lixo organico como compostagem; venda de reciclaveis.

Acessibilidade: portas de 0,90 cm na entrada dos banheiros; pias com 0,85 cm
de distancia do chéo; piso inter-travado, promovendo independéncia na mobilidade
dos visitantes;

Pesquisa de satisfacdo com clientes: monitoramento constante, buscando
sempre melhoria, qualidade e satisfacao dos visitantes;

Excelente localizacdo e facil acesso: Rodovia Assis Chateaubriand, km 113.
Rodovia que liga o norte ao sul do pais incluindo paises pertencentes ao Mercosul.
Localizado a 15 km de Barretos e a 20 km de Olimpia. Acesso ao Parque Turistico

Rancho da Serra Adventure.
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4.10.2 Precgo:

Day use R$ 20,00 (vinte reais) por pessoa,;

Pagamentos realizados em dinheiro ou cartdes de crédito e débito.

4.10.3 Estratégias promocionais:

No inicio, a grande estratégia promocional utilizada sera a internet através de
redes sociais como facebook e whatsapp; Além disso, serdo realizadas acfes de
publicidade nos meios de hospedagem e atrativos de Olimpia, Barretos e regido;

Como o grande objetivo do empreendimento € promover o bem-estar e 0
descanso, com qualidade, respeitando o meio ambiente, a ética, a exceléncia

profissional e buscando melhoria continua.

4.10.4 Estrutura de comercializacéo:

Visita a feiras, empresas e eventos, ofertando os produtos e servigos oferecidos
pelo empreendimento.
Mobilizar o DER (Departamento de Estradas e Rodagem) para colocacgao de

placas indicativas.

4.10.5 Localizacdo do negdcio:

Rodovia Assis Chateaubriand, km 113.

Rodovia que liga o norte ao sul do pais incluindo paises pertencentes ao
Mercosul.

Localizado a 15 km de Barretos e a 20 km de Olimpia.

Trevo de acesso para entrada dos veiculos, via de acesso totalmente
pavimentada;

Acesso ao Parque Turistico Rancho da Serra Adventure.
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4.11 Plano Operacional

4.11.1 Layout ou arranjo fisico:
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Figura 1: Parque de Orquideas - Vista aérea (1)
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa
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Figura 2: Parque de Orquideas - Vista aérea (2)
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa
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Figura 3: Parque de Orquideas - Entrada
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa
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Figura 4: Parque de Orquideas - Lanchonete
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa
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» Figura 5: Paue derquidas - Area de descanso
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa
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Figura 6: Parque de Orquideas - Area d descanso
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa
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Figura 7: Parque de Orquideas - Rancho da Serra Adventure — foto parcial
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

Figura 8: Parq d Orqguideas - Rancho da Serra Adventure
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa
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4.11.2 Célculo da Capacidade de Carga (CC) x Capacidade produtiva:

Segundo Cifuentes (1992, p. 213 — 219), para se medir a capacidade de carga,
ou seja, o limite maximo de visitantes diarios que possibilitem o menor impacto
possivel ao local, utiliza-se o seguinte método:

O Parque de Orquideas possui 2.000 m2 de area para passeio de visitante,
sendo necessario um tempo médio de 3 horas para percorré-lo. O tempo total de
abertura durante o dia é de 8 horas. Cifuentes (op.cit.) adota o valor padrdo de 1m?
para cada visitante. Assim tem-se::

CCF (fisica) = &rea para passeio (m2) x horario total de visitas por dia
valor padrao (1 m2) horario de permanéncia no local

CCF (fisica) =2.000m2 x 8
1m2 3

CCF (fisica) = 2.000 x 2.6
CCF (fisica) = 5.200 visitantes/dia

As variaveis que definem os Fatores de Corre¢do, bem como seus valores

limitantes e totais, sao representadas no quadro abaixo:

Variaveis
Fatores de Corregéo Valor limitante Valor total FC (%)
Dias de fechamento 48 dias 365 dias 13,16
Precipitagéo 20 dias 365 dias 5,48

Tabela 4: Calculo da Capacidade de Carga — variaveis que definem fatores de correcédo
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

Obtém-se entdo:

CCR (real) = 5.200 x {(100 — 13,16) : 100} x {(100 — 5,48) : 100}
CCR (real) = 5.200 x {(86,84) : 100} x {(94,52) : 100}

CCR (real) = 5.200 x 0,86 x 0,94

CCR (real) = 4.200
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Para o célculo da Capacidade de Carga Efetiva (CCE), sdo apresentados no quadro

abaixo, as variaveis de manejo e seus respectivos valores atuais e ideais:

Categoria Variaveis de manejo Capacidade atual Capacidade ideal
Infra estrutura Placas interpretativas 1.050 1.050
Bancos 50 50
Recursos para 2 2

interpretacdo (mapas)

Pessoal Recepcéo 2 2
Monitores 10 15

Servigos Gerais 5 10
Manutengéo Equipamento de radio 8 10

comunicacao

Manutencédo da 0 1.102

Infra-estrutura*

Logistica Numero de grupos 10 24

recebidos por dia**

NuUmero de visitantes 400 960

recebidos por dia***

1.537 3.225

Tabela 5: Calculo da Capacidade de Carga — célculo da capacidade de carga efetiva
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

*Considerando uma manutencdo anual para cada item da infra-estrutura
**Considerando 20 minutos de intervalo para entrada de cada grupo
***Considerado no maximo 40 visitantes por grupo

Dessa forma a Capacidade de Manejo (CM) é:

CM =1.537 x 100 : 3.225

CM=47%

Assim, a CCE (efetiva) pode ser calculada da seguinte maneira:
CCE (efetiva) = 4.200 x 47%

CCE (efetiva) = 1.974 visitantes por dia
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Conclui-se que a capacidade de carga diaria do Parque das Orquideas € de
aproximadamente 1.974 visitantes, o que nao significa que esse numero sera a média
de visitacdo diaria. Sugere-se a média de visitacdo (capacidade produtiva, segundo o
modelo de plano de negdcio do Sebrae) de 960 pessoas/dia (24 grupos de 40 pessoas

cada um) para que se cumpra a missdo do empreendimento.

4.11.3 Processos operacionais / Necessidade de pessoal

Os recepcionistas trabalhardo de terca-feira a domingo, das 8h30 as 17h30,
com duas horas de intervalo para almoco e descanso. Folgas semanais e em feriados
serdo realizadas a partir de cronograma de revezamento.

Os monitores trabalhardo de terca-feira a domingo, das 9h00 as 17h00, com
duas horas de intervalo para almogo e descanso. Folgas semanais e em feriados
serdo realizadas a partir de cronograma de revezamento. Serdo 5 monitores em
regime de CLT e 10 monitores free lance.

Os colaboradores, responsaveis pelos servicos gerais (manutencdo)
trabalhardo de domingo a domingo, das 8h00 as 18h00, com duas horas de intervalo
para almogo e descanso. Folgas semanais e em feriados seréo realizadas a partir de
cronograma de revezamento.

Haverd monitoramento por cameras de seguranca espalhadas por toda area
do empreendimento.

Os proprietarios serdo acionados nos momentos de necessidade e nao terdo

horario fixo, dedicando-se ao empreendimento e as tomadas de decisdes.



4.12 Plano financeiro

4.12.1 Estimativa de investimentos fixos

Maquinas/Equipamentos Qdde Valor Unitatio Valor Total
Moveis/Utensilios (un) (R$) (R$)
Cafeteira 1 59,00 59,00
Extrator de suco 1 119,00 119,00
Freezer 1 1.399,00 1.399,00
Geladeira 1 1.699,00 1.699,00
Fogéo 1 1.168,00 1.168,00
Ar condicionado 1 1.169,00 1.169,00
TV 42 polegadas 3 1.439,00 4.317,00
Escrivaninha 2 146,00 292,00
Mesas para café com 4 cadeiras 25 250,00 6.250,00
Telefones 2 69,00 138,00
Toalhas de rosto 15 9,00 135,00
Panos de prato 30 1,50 45,00
Toalhas de mesa 60 15,00 900,00
Tabela 4.8.3 Estudo dos fornecedores 1 508.000,00 508.000,00
(valor do investimento fixo,
exceto plantio — m&o de obra)
TOTAL 525.690,00

Tabela 6: Estimativa de investimentos fixos
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

* Nao haverd investimento em veiculos no momento da implantacdo da empresa



4.12.2 Capital de giro

A-Estimativa de estoque inicial:
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Gasto inicial com produtos limpeza e escritério

R$ 200,00

Total

R$ 200,00

Vendas a vista

30% (dinheiro e cartdo débito)

Vendas a prazo — 30 dias

70% (cartdo crédito)

Média — prazo de venda 21 dias
Compras a vista 50%
Compras a prazo — 30 dias 40%
Compras a prazo — 60 dias 10%

Média — prazo de compra 18 dias

Estoque 5 dias- pereciveis

Média de estoque 5 dias

Recursos da empresa fora do seu caixa
Média — prazo de venda 21 dias
Média de estoque 5 dias
Subtotal 26 dias

Recursos de terceiros no caixa da empresa
Média — prazo de compra 18 dias
Necessidade liquida de capital de giro em dias 8 dias

Tabela 7: Capital de giro - estimativa de estoque inicial
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa
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B-Caixa minimo:

1-Custo fixo mensal (4.12.9) 50.166,30
2-Custo variavel mensal (subtotal 2 (12.10)) 67.332,80
3-Custo total da empresa (item 1 + 2) 117.499,10
4-Custo total diario (item 3 : por 30 dias) 3.916,60
5-Necessidade liquida de capital de giro em dias 8 dias
Caixa Minimo: item 4 x 5 31.332,80

Tabela 8: Capital de giro — caixa minimo
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

Capital de giro — resultado:

Investimentos financeiros R$
A. Estoque inicial 200,00
B. Caixa Minimo 31.332,80
Total do capital de giro (A + B) 31.532,80

Tabela 9: Capital de giro — resultados
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

4.12.3 Investimentos pré operacionais

Despesas de legalizacao 1.000,00
Obras civis e reformas (R$ 508.000,00) (j& incluso no investimento fixo)
Divulgacéo Internet / boca a boca / folders 2.000,00
Cursos e treinamentos Sebrae / Senac
Outras despesas 1.500,00
Total (512.500,00) / 4.500,00

Tabela 10: Investimentos pré operacionais
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa




4.12.4 Investimento total
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Descricéo dos investimentos Valor
1-Investimentos fixos (4.12.1) 525.690,00
2- Capital de giro (4.12.2) 31.532,80
3- Investimentos pré operacionais (4.12.3) 4.500,00
Total (1+2+3) 561.722,80
Fonte de recursos
1-Venda de terrenos do loteamento Rancho da Serra 750.000,00
Adventure (10 terrenos de 75.000,00)
2-Recursos de terceiros R$ 0,00
3-Outros R$ 0,00
Total (1+2+3) 750.000,00

Tabela 11: Investimento total
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

4.12.5 Estimativa do faturamento da empresa

Tempo de servigo Estimativa de ocupag¢édo | Preco unitério (R$) Faturamento (R$)
100% = 960 pessoas
1° més 21% - 5.200 pessoas 20,00 104.000,00
2°més 26% - 6.500 pessoas 20,00 130.000,00
3°més 26% - 6.500 pessoas 20,00 130.000,00
4° més 26% - 6.500 pessoas 20,00 130.000,00
5° més 26% - 6.500 pessoas 20,00 130.000,00
6° més 26% - 6.500 pessoas 20,00 130.000,00
Total nos 6 meses 754.000,00

Tabela 12: Estimativa do faturamento da empresa
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa




32

4.12.6 Estimativa dos custos de comercializacéo

Tempo de servico Fatura- SIMPLES ISS Adm. cartdo | Valor Mensal
mento (R$) 8% 3,42% 8,1% de impostos
(R$)
1°més (200 104.000,00 8.320,00 3.556,80 8.424,00 20.300,80

pessoas/dia)

2° més (250 130.000,00 10.400,00 4.446,00 10.530,00 25.376,00

pessoas/dia)

3° més (250 130.000,00 10.400,00 4.446,00 10.530,00 25.376,00

pessoas/dia)

4° més (250 130.000,00 10.400,00 4.446,00 10.530,00 25.376,00

pessoas/dia)

5° més (250 130.000,00 10.400,00 4.446,00 10.530,00 25.376,00

pessoas/dia)

6° més (250 130.000,00 10.400,00 4.446,00 10.530,00 25.376,00

pessoas/dia)

Total nos 6 754.000,00 60.320,00 25.786,80 61.074,00 147.180,80

primeiros meses

Tabela 13: Estimativa dos custos de comercializagédo
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

4.12.7 Estimativa dos custos de mao de obra

Funcéo NUmero Salario mensal | (%) encargos | (R$) encargos Total (R$)

colabora- (R$) sociais sociais

dores

Recepcionista 2 1.260,00 x 2 36 907,20 3.427,20
Servigos Gerais 10 1.260,00 x 10 36 4.536,00 17.136,00
Monitores 5 1.260,00 x 5 36 2.268,00 8.568,00
Free lance 10 6.000,00 36 2.160,00 8.160,00
Total geral 27 27.420,00 36 9.871,20 37.291,20

Tabela 14: Estimativa dos custos de mé&o de obra
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa



4.12.8 Estimativa dos custos de depreciacéo
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Maquinas/Equipamentos Qdde Valor Valor Total Tempo Depreciacdo | Depreciacéo
Moveis/Utensilios (un) Unitatio (R$) médio de Anual Mensal
(R$) vida til (R$) (R$)
(anos)
Cafeteira 1 59,00 59,00 5 11,80 0,98
Extrator de suco 1 119,00 119,00 5 23,80 1,98
Freezer 1 1.399,00 1.399,00 5 279,80 23,31
Geladeira 1 1.699,00 1.699,00 5 339,80 28,31
Fogéo 1 1.168,00 1.168,00 5 233,60 19,46
Ar condicionado 1 1.169,00 1169,00 5 233,80 19,48
TV 42 polegadas 3 1.439,00 4.317,00 5 863,40 71,95
Escrivaninha 2 146,00 292,00 10 29,20 2,43
Mesas para café com 4 25 250,00 6.250,00 10 625,00 52,10
cadeiras
Telefones 2 69,00 138,00 5 27,60 2.30
Toalhas de rosto 15 9,00 135,00 3 45,00 3,75
Panos de prato 30 1,50 45,00 3 15,00 1,25
Toalhas de mesa 60 15,00 900,00 3 300,00 25,00
Empreendimento 1 508.000,00 | 508.000,00 5 101.600,00 8.470,00
TOTAL 104.627,80 8.722,30

Tabela 15: Estimativa dos custos de depreciacéo
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

4.12.9 Estimativa dos custos fixos operacionais mensais

Descrigcéo Custo Total Mensal (R$)
IPTU 0,00 (por 20 anos)
Agua 0,00 (energia)

Energia Elétrica

1.500,00
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Telefone 500,00

Honorarios do contador 1.224,00
Pro labore 5.000,00 ( a partir do 2° més)

Manutencédo de equipamentos 1.000,00
Salérios / encargos 21.420,00

Material de limpeza + escrit6rio 300,00
Combustivel 2.000,00
Servigos de terceiros — free lance 8.000,00
Depreciagéo 8.722,30

Outras despesas 500,00
TOTAL 50.166,30

Tabela 16: Estimativa dos custos fixos operacionais mensais

Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

4.12.10 Demonstrativo dos resultados

Quadro Descricéo (R$)

4.12.5 1. Receita Total com vendas 130.000,00
4.12.6 (-) impostos sobre vendas 25.376,00
4.12.7 (-) gastos com vendas 37.291,20
Subtotal 2 — Custos variaveis 67.332,80

totais
3. Margem de contribuicdo (1-2) 62.667,20
4.12.09 4. (-) custos fixos totais 50.166,30

5. Resultado operacional 12.500,90 (+)
(lucro/prejuizo)
(3-4)

Tabela 17: Demonstrativo dos resultados
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa
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4.13 Construcao de cenéarios

A partir de fevereiro, com o inicio das aulas, sera realizado convénio com
faculdades, escolas profissionalizantes e clubes de melhor idade, para visitas técnicas
e ecoturismo (contemplacdo). Esse agendamento acontecera para suprir a baixa
temporada e realizar-se-a de fevereiro a final de junho e de agosto a final de

novembro.
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5 RESULTADOS

Segundo o Modelo de Plano de Negoécios do SEBRAE-SP, a viabilidade
econbmica do projeto € calculada a partir dos indicadores de desempenho

evidenciados a seguir:

5.1 Indicadores de viabilidade econdmica

Os indicadores de viabilidade econdmica sao indicadores de desempenho
calculados a partir de combinagbes entre alguns dados apontados nas sec¢bes
anteriores deste artigo. Tém por objetivo revelar uma resposta clara sobre as

possibilidades de sucesso do empreendimento.
5.1.1 Ponto de equilibrio (PE)
O ponto de equilibrio representa o quanto a empresa precisa faturar para pagar

todos os seus custos em um determinado periodo. Para calcular o ponto de equilibrio,
em faturamento, o SEBRAE-SP indica o uso das seguintes formulas:

PE= Custo fixo total (Tabela 16) = 50.166,30 = 104.513,12
Indice da Margem de Contribuicdo (IMC) 0,48

IMC= Receita total (Tabela 12) — Custo variavel total (Tabela 12) =
Receita total (Tabela 12)

130.000,00 - 67.332,80 = 0,48
130.000,00

Constata-se que é necessario que a empresa tenha uma receita total de R$

104.513,12 ao més para cobrir todos 0s seus custos.
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5.1.2 Lucratividade

E um indicador que mede o lucro liquido em relacéo as vendas. Relaciona-se
com a competividade da empresa. Quanto maior a lucratividade, maior a capacidade
de competir. H&A maior possibilidade de realizar mais investimentos em divulgacéao,

diversificacao de produtos e servigcos e aquisicdo de novos equipamentos.

Lucro mensal (Tabela 17): R$ 12.500,90
Receita mensal (Tabela 12): R$ 130.000,00

Lucratividade: Lucro liquido x 100 = 12.500,90 x 100 = 9,61%
Receita total 130.000,00

Ou seja, com R$ 130.000,00 de receita total “sobram” R$ 12.500,90 na forma
de lucro, depois de pagas todas as despesas e impostos, o que indica uma

lucratividade de 9,61% ao més.

5.1.3 Rentabilidade

Indica a atratividade dos negécios. Mede o retorno do capital investido. E obtido
sob a forma de percentual por unidade de tempo. E calculada através da divisdo do

lucro liquido pelo investimento total.

Lucro mensal (Tabela 17): R$ 12.500,90
Investimento total (Tabela 11): R$ 561.722,80

Rentabilidade: Lucro liquido x100 = _12.500,90 x 100 = 2,20%
Investimento total 561.722,80

Com esse resultado, chega-se a conclusdo que, a cada més, recupera-se

2,20% do valor investido através dos lucros obtidos.
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5.1.4 Prazo de retorno do investimento

Indica o tempo necessario para que o se recupere o que foi investido no

negocio.

Investimento total (Tabela 11): R$ 561.722,80
Lucro mensal (Tabela 17): R$ 12.500,90
Lucro anual = R$ 12.500,90 x 12 meses = 150.010,80

Prazo de retorno do investimento: Investimento total = 561.722,80 = 3,75
Lucro liquido (anual) 150.010,80

Portanto, 4 anos apo0s o inicio das atividades da empresa, ja se ter4

recuperado, sob a forma de lucro, tudo o que se gastou com a montagem do negdcio.
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5.2 Atratividade: Gréaficos referentes a pesquisa realizada com turistas em
Olimpia/SP

Os graficos abaixo detalham os resultados obtidos a partir da pesquisa

realizada com 70 turistas que visitavam Olimpia no periodo entre abril e julho de 2018.

5.2.1 — Grafico 1: Motivo da viagem:

® Trabalho

m Lazer

Gréfico 1: Qual o motivo que lhe causa interesse em estar aqui hoje?
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

Apés analise, entendeu-se que 91% dos entrevistados hospedaram-se em
Olimpia por motivo de lazer e 9% por motivo de trabalho.

5.2.2 — Grafico 2: Interesse em contemplacédo da natureza:

= N3o

mSm

Gréfico 2: Diante desse cenario interiorano e sertanejo, vocé visitaria um lugar para contemplar a
natureza, com belas imagens e plantas floridas?
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

Constatou-se que 84% dos entrevistados hospedados em Olimpia tinham
interesse em visitar um lugar para contemplar a natureza e apenas 16% nédo se

importavam.



40

5.2.3 — Grafico 3: Outras atividades para proveito:

M Pesca
m Gastronomia
Compras

m Conhecer a regido

Gréfico 3: Além do Parque Thermas dos Laranjais e do cenario sertanejo, qual seria uma atividade
gue lhe faria ficar mais um dia na regido?
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

Percebeu-se que 59% dos entrevistados ficariam hospedados mais um dia na
regido se tivessem a oportunidade de conhecé-la, 33% para compras e 4%

empataram, interessados na gastronomia e na pesca.

5.2.4 — Grafico 4: Interesse em observacédo e contemplacdo de orquideas:

m N3o

mSm

Gréfico 4: Se voce tiver a oportunidade de realizar um safari garden com lindas orquideas floridas,
vocé ficaria mais um dia hospedado na regido?
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

Verificou-se que 84% dos entrevistados tinham interesse em visitar um local
para realizar um safari garden, com orquideas floridas, aumentando em um dia sua

estada na regido, e apenas 16% néo se interessaram.
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5.2.5 - Grafico 5: Oportunidade de divulgacdo/promocdo de marca:

m Nao

W Sim

Gréfico 5: Tendo a oportunidade de ter seu nome/marca fazendo parte de um dos maiores safari
garden do Brasil, vocé teria interesse?
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

Apurou-se que 80% dos entrevistados tinham interesse em promover sua
marca no interior do safari garden, e que 20%, ndo demonstraram importar-se com

esse tipo de marketing empresarial.

5.2.6 — Grafico 6: Possibilidade de compra de pacotes turisticos regionais:

= N3o

m|Sim

Gréfico 6: Vocé compraria um pacote turistico incluindo Thermas dos Laranjais, Thermas Barretos
Country, Rancho da Serra Adventure e Parque do Peao?
Fonte: Realizada pelo autor da pesquisa

Observou-se que 96% dos entrevistados comprariam um pacote turistico
incluindo atrativos de Barretos e Olimpia, somente 4% ndo comprariam.
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6 DISCUSSAO

6.1 Avaliacdo do plano de negdcios (viabilidade econdmica)

Respondendo a primeira questdo investigativa, verificou-se que o
empreendimento Parque de Orquideas, com base no plano de negdcios descrito no
item 4 desse artigo, € viavel economicamente pois, com 26% de ocupacgdo, apresenta
9,61% de lucratividade e 2,2% de rentabilidade mensais.

Com retorno de investimento previsto para 4 anos, € um atrativo turistico que
se baseia na sustentabilidade, promove o turismo regional, o desenvolvimento
sociocultural, a geracdo de renda, a perpetuacdo das espécies de orquideas,

disseminando as normas de educacdao e preservacao ambiental.

6.2 Avaliacdo do interesse dos turistas que estdo em Olimpia de visitarem o
Parque de Orquideas

Quanto a segunda questao investigativa, apds analise do questionario aplicado,
apresentada nos graficos expostos no item 5 desse artigo, avalia-se como positivo o
interesse dos turistas que estdo hospedados em Olimpia visitarem o Parque de
Orquideas.

Constatou-se que 84% dos entrevistados tém interesse em visitar um local para
contemplar a natureza, com plantas floridas; e que, 96% se interessariam em comprar

um pacote ja incluindo atrativos turisticos nas cidades de Barretos e Olimpia.
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7 CONCLUSAO

Ressaltando as palavras de Ferreira (2016), ja citadas anteriormente, o turismo
faz com que as pessoas se desloquem de um lugar para outro consumindo produtos,
gerando impostos, renda e empregos.

Entende-se que a proposta de regionalizacéo turistica (Ministério do Turismo,
2007), torna-se importante nesse deslocamento, pois é capaz de ocasionar a
promocao e comercializacdo conjunta de varios municipios, aproveitando o que cada
um tem de melhor, inclusive, recursos financeiros, técnicos e humanos. Criam-se
oportunidades para instalagédo de novos atrativos, qualificados e competitivos e que
busquem a sustentabilidade.

Pensando na sustentabilidade, ou seja, na geracdo de renda e emprego, no
crescimento socialcultural da populacéo residente em seu entorno e na preservacao
ambiental por meio do turismo de contemplacédo, oferta-se um novo atrativo turistico
na cidade de Barretos, um Parque de Orquideas.

O empreendimento Parque de Orquideas foi planejamento a partir da
elaboracdo de um plano de negdcios redigido pelo SEBRAE. O resultado obtido foi
satisfatério. Com os indices de lucratividade e rentabilidade, ja citados no segmento
anterior desse artigo, conclui-se que ha viabilidade econémica na implantacao desse
empreendimento.

E, com relacdo a sua atratividade, ap6s a analise da pesquisa realizada com
os turistas hospedados em Olimpia, concluiu-se que a maioria dos entrevistados tém
interesse em visitar um local para contemplar a natureza e que se interessariam em
comprar um pacote de viagens ja incluindo atrativos turisticos nas cidades de Barretos
e Olimpia.

Considerando Badaré (2007), que relata que o turismo é um fenémeno social
gue age de maneira a promover a integracao entre os povos e o desenvolvimento de
cidades e regides, entende-se que o Parque de Orquideas torna-se, dessa maneira,
um atrativo turistico possivel de promover a unido de municipios para um bem comum:
a regionalizacdo turistica, auxiliando no desenvolvimento econémico e social da

Regido Turistica Aguas Sertanejas.
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APENDICE

Apéndice 1 — Questionario:

INSTITUTO FEDERAL DE EDqung CIENCIA E TECNOLOGIA DE SAO PAULO
CAMPUS BARRETOS
CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM GESTAO DE TURISMO

Esse questionario faz parte de uma pesquisa que tem como objetivo investigar se os turistas
gue visitam os Parques Aquéticos de Olimpia tém interesse em visitar outro tipo de atrativo,
no caso, um atrativo artificial, com orquideas plantadas em coqueiros, passando algumas
horas de sua estada contemplando a natureza.

Sua participagdo € muito importante!

Nome (opcional):

Idade:

Cidade de origem: Carro préprio( )sim ( ) néo
Acompanhado: adultos / criangas

Quantos dias ficara hospedado em Olimpia? dias

12 vez que visita Olimpia? ( ) Sim ( ) N&o ( ) n°de vezes.

¢ Qual o motivo que lhe causa interesse em estar aqui hoje?
( ) trabalho ( ) lazer

e Diante desse cenario interiorano e sertanejo, vocé visitaria um lugar para
contemplar a natureza, com belas imagens e plantas floridas?
( )Sim ( ) Nao

e Além do Parque Thermas dos Laranjais e do cenario sertanejo, qual seria uma
atividade que lhe faria ficar mais um dia na regido?
( ) Compras ( ) Pesca ( ) Gastronomia ( ) Conhecer aregido

e Se vocé tiver a oportunidade de realizar um safari garden com lindas orquideas
floridas, vocé ficaria mais um dia hospedado na regido?
( )Sim ( )Nao

e Tendo a oportunidade de ter seu home/marca fazendo parte de um dos maiores
safari garden do Brasil, vocé teria interesse?
( )Sim ( )Nao

e Vocé compraria um pacote turistico incluindo Thermas dos Laranjais, Thermas
Barretos Country, Rancho da Serra Adventure e Parque do Peédo?
( )Sim ( )Nao



