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“A cultura de um povo € o seu maior patri-
maonio.
Preserva-la é resgatar a historia, perpetuar
valores.
E permitir que as novas geracées nao vi-
vam sob as trevas do anonimato.”

(Nildo Lage)



RESUMO

O presente estudo tem por objetivo diagnosticar o nivel de conhecimento da
comunidade Barretense sobre a historia de sua cidade, e, a partir desse diagnostico,
verificar se, para os entrevistados, a construcdo dos monumentos “Homenagem as
familias Barreto e Marques” e “O Berranteiro” serd importante para a preservacao, a
valorizacdo e a disseminacdo da cultura do municipio, desenvolvendo a atividade
turistica e promovendo maior crescimento econdmico e social na localidade.
Inicialmente realiza-se pesquisa bibliografica, em que sdo abordados conceitos
referentes ao turismo, ao turismo cultural, aos monumentos historicos, a memoria, a
identidade, a cultura, ao patriménio e a participacdo da populacdo como fatores de
desenvolvimento da atividade turistica e de resgate ao passado. Para tanto, cita-se
fatos historicos locais. A cidade em questéo, Barretos, possui uma cultura sertaneja
oriunda do sul de Minas Gerais, onde nasceram os fundadores do municipio, que se
destaca como uma de suas vocacoes turisticas. Como metodologia, além da pesquisa
bibliografica, foram realizadas entrevistas com os residentes, diagnosticando o nivel
de conhecimento da comunidade local quanto a histéria e a cultura da cidade. A partir
desse diagnostico, verificou-se que, para o0s entrevistados, a construcdo dos
monumentos “Homenagem as familias Barreto e Marques” e “O Berranteiro” sera
importante para a preservacdo, valorizacdo e difusdo da cultura, favorecendo o
planejamento da atividade turistica e proporcionando desenvolvimento econdémico e
social local.

Palavras-chave: Historia; cultura; monumento histdérico; memoria; turismo.



ABSTRACT

This research study aims to diagnose the level of knowledge of the Barretense com-
munity about the history of their city. Based on this diagnosis, it also aims to verify if,
for the interviewees, the construction of the monuments "Tribute to Barreto and
Marques families" and "O Berranteiro” will be important for the preservation, valoriza-
tion and dissemination of the culture of the city, developing the touristic activity and
promoting greater economic and social growth in the locality. Initially a bibliographic
research is carried out, in which concepts related to tourism, cultural tourism, historical
monuments, memory, identity, culture, heritage and population participation are dis-
cussed as factors for the development of tourism and for the remembrance of the past.
For this, local historical facts are mentioned. The city of, Barretos, has a sertaneja
culture originated in the south of Minas Gerais, where the founders of the city were
born and which stands out as one of its touristic vocations. As methodology, in addition
to the bibliographical research, interviews were conducted with residents, diagnosing
the level of knowledge of the local community regarding the history and culture of the
city. Based on this diagnosis, it was verified that, for the interviewees, the construction
of the monuments "Tribute to the families Barreto and Marques" and "The Berranteiro"
would be important for the preservation, valorization and diffusion of the culture, pro-
moting the planning of touristic activity and providing local economic and social devel-
opment.

Key-words: History; culture; historical monument; memory; tourism.
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1 INTRODUCAO

A cidade de Barretos € muito rica em historia. E necessario que essa historia
ndo se perca na memoria coletiva da populacdo, que a cultura seja, inicialmente,
revelada aos residentes, para que conhecam suas origens, suas raizes, e,
posteriormente, que seja disseminada aos turistas que gostam de interagir com o local
visitado, conhecendo sua identidade. A justificativa se torna evidente nas palavras de
Kuhl (2008) quando relata que, com a constru¢cdo de um monumento, a cidade
reescreve seu passado, pode conta-lo de uma maneira nova, moderna, sem perder
seu significado, e isso se consolida na memoria do residente e do turista. A autora
deixa claro que os monumentos histéricos ndo precisam ser obras grandiosas, mas
precisam, sim, ser instrumento de valor historico, de memdria coletiva.
Necessariamente, precisam representar, de maneira simbolica, a historia e a cultura
de um povo, sua memoaria e sua identidade.

Considerando que até final de 2019, em Barretos, serdo construidos os
monumentos historicos “Homenagem as familias Barreto e Marques” e “O
Berranteiro”, a presente monografia tem como titulo: Monumentos Histéricos:
conhecimento do passado para a valorizacdo e o desenvolvimento da atividade
turistica.

Este estudo esta ancorado nas seguintes questdes investigativas:

1- Qual o nivel de conhecimento da populacéo Barretense sobre a historia da

cidade?

2- Para os entrevistados, a construcdo desses monumentos sera importante
para que os residentes valorizem, preservem e divulguem a historia de Bar-
retos?

3- Para os entrevistados, a constru¢cdo desses monumentos sera importante
para chamar atencdo de uma parcela significativa de turistas e auxiliar no
desenvolvimento da atividade turistica local?

Assim, este trabalho de pesquisa visa investigar o nivel de conhecimento da
populacédo barretense sobre a histéria da cidade, obter um diagnético e, a partir desse
diagnéstico, verificar se, para os entrevistados, a constru¢do dos monumentos
‘Homenagem as familias Barreto e Marques” e “O Berranteiro” sera importante para
a preservacéo, valorizagcado e disseminacdo da cultura de Barretos, auxiliando no

desenvolvimento da atividade turistica local.
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Quanto a metodologia empregada, registra-se que, com referéncia aos
objetivos, estd pesquisa é descritiva, pois ha preocupacao com a atuacdo préatica. Na
fase de investigacdo, com base nos procedimentos técnicos, € bibliografica, pois os
estudos foram realizados principalmente utilizando livros e artigos cientificos, e,
guanto a abordagem, caracteriza-se como qualitativa, cujo instrumento de coleta de
dados utilizado é a entrevista. A anlise de contéudo, por sua vez, é realizada segundo
Bardin (2011) por meio da andlise de comunicag¢6es obtendo a descri¢do do conteddo
das mensagens. Esta técnica trabalha com a palavra e suas significacdes, por meio
de deducdes légicas e justificadas, levando em consideracdo o entrevistado e seu
contexto. A metodologia serd melhor detalhada no capitulo especifico desta monogra-
fia.

O presente estudo se torna importante por verificar se a populacdo local, ou
parte dela, conhece a historia e a cultura da cidade. Além disso, objetiva-se verificar
se a construcdo dos monumentos “Homenagem as familias Barreto e Marques” e “O
Berranteiro” serdo importantes para agucar a curiosidade, fazendo com que as
pessoas conhecam a vocacao turistica da cidade e possam valoriza-la. Ademais,
espera-se que esta pesquisa seja capaz de auxiliar na disseminacdo da cultura
sertaneja, favorecendo a implantacdo de uma atividade turistica participativa na
cidade, de modo a gerar renda e aumentar o desenvolvimento econémico e social de
toda a comunidade.

Os resultados serdo enviados as Secretarias de Cultura e Turismo do
municipio para que o Poder Publico seja informado e possa promover a¢des visando
a melhoria na divulgacdo, no planejamento e no desenvolvimento da atividade
turistica, de maneira que a populacdo participe e valorize, ndo s6 conservando o
patrimdnio cultural construido mas também divulgando sua importancia. Ainda no que
se refere a disseminacdo dos resultados deste estudo, sera realizada postagem da
pesquisa em site de turismo, para que as pessoas tenham conhecimento da
importancia da valorizacdo da cultura, além de ser disponibilizado um exemplar a
biblioteca do Instituto Federal de Educacéo Ciéncia e Tecnologia de Sdo Paulo — Cam-

pus Barretos.
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1.1 Objetivos

1.1.1 Objetivo geral

Diagnosticar o nivel de conhecimento da comunidade barretense sobre a his-
toria da cidade, e, a partir desse diagnéstico, verificar se, para os entrevistados, a
construgdo de monumentos “Homenagem as familias Barreto e Marques” e “O Ber-
ranteiro” serd importante para a valorizacdo, a preservacao e a divulgacéo da cultura
do municipio, desenvolvendo a atividade turistica e promovendo maior crescimento

econdmico e social na localidade.

1.1.2 Objetivos especificos
a) Entrevistar cidaddos barretenses de diferentes faixas etarias a respeito do
conhecimento que tém sobre a historia e cultura da cidade.
b) Averiguar se, para 0s entrevistados, 0s monumentos a serem construidos
serdo propulsores de cultura e histéria e, com isso, importantes para o

desenvolvimento da atividade turistica no municipio.
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2 REVISAO DE LITERATURA

O presente projeto inicia-se conceituando turismo, turista e segmentacgao
turistica. Com esses conceitos bem estabelecidos, define-se turismo cultural e da-se
énfase ao patriménio cultural material “Monumentos Historicos”. A partir dai, refere-se
a importancia dos monumentos na preservacao da memaria e identidade de um povo,
na preservacdo da cultura de uma localidade. Relaciona-se a preservacdo a
valorizacéo e a disseminacao da cultura e estabelece-se um processo participativo da
populacdo no desenvolvimento da atividade turistica. Por udltimo, faz-se um breve
histérico desde a chegada dos primeiros povoadores da cidade de Barretos,
responsaveis por tornar o municipio conhecido nacional e internacionalmente por sua

cultura sertaneja, até a realizacao das festas de peado de boiadeiro.

2.1 Fundamentos do Turismo

Quando se pensa em turismo, pensa-se em viagem. Turismo e viagem se
relacionam intimamente. O héabito de viajar, quer por motivos de religido, negdcios,
lazer, saude, existe desde antes de Cristo. O autor Ignarra (2003), economista e
doutor em Ciéncia da Comunicagao/Turismo, cita em seu livro “Fundamentos do
Turismo”, que a atividade pode ter surgido por volta de 4000 a.C., com os babilénios.

Ainda segundo Ignarra (2003), no século XVII, houve uma grande expansao
turistica. Nesse periodo, as pessoas deixaram de fazer viagens longas, terrestres, e
passaram a realizar cruzeiros maritimos, viagens essas ligadas a formacdo da
educacdo. Nesse percurso, o economista apontou Thomas Cook como peca
importante para o desenvolvimento do turismo, considerando 0 empresario inglés o
primeiro agenciador de viagens, que levava pessoas da Inglaterra para a Noruega por
meio de ferrovias. Afirma ainda que, a expansao turistica atingiu seu auge com a
Revolucdo Industrial e o pos 22 Guerra Mundial, guando o crescimento econdémico
chegou a classe operaria, que passou a viajar mais e aproveitar melhor a tecnologia.

Apbs a 22 Grande Guerra, relata Ignarra (2003), houve grandiosos avangos na
comunicacao e nos transportes. Os viajantes comegaram a fazer seus percursos de
maneira mais barata e rapida utilizando o avido. Houve condi¢Bes favoraveis para
intercambios nacionais e internacionais.

No Brasil, o turismo inicia-se desde seu descobrimento com viagens
exploratorias em territérios ainda desconhecidos. Entretanto, somente no século XIX,

com a chegada da familia Real, € que comeca a preocupac¢ao com a construcado de
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hospedarias para receber visitantes ilustres e comerciantes. Tais transformacdes
fazem com que se desenvolva o transporte ferroviario e maritimo nacional. Tempos
depois, a partir do século XX, o governo brasileiro cria 6rgdos publicos para
regulamentacdo da atividade, sado eles: CNTur (Conselho Nacional de Turismo);
Fungetur (Fundo Geral do Turismo); e Embratur (Instituto Brasileiro de Turismo)
(IGNARRA 2003).

Para a Organizacdo Mundial do Turismo — OMT (2008, p. 10),

O turismo é um fendmeno social, cultural e econdmico que implica o
movimento de pessoas para paises ou lugares fora do seu ambiente habitual
para fins pessoais ou comerciais / profissionais. Essas pessoas s&o
chamadas de visitantes (que podem ser turistas ou excursionistas, residentes
ou nado residentes) e o turismo tem a ver com suas atividades, algumas das
guais envolvem despesas de turismo.

Conforme apresentado na citagdo acima, 0s servigos turisticos da localidade
receptora sdo consumidos pelos visitantes. Esses consumidores séo classificados
em: turista e visitante excursionista. Ignarra (2003), utilizando-se da definicdo dada

pela Organizacdo das Nac¢des Unidas (ONU), afirma que turista é:

Toda pessoa, sem distingdo de raca, sexo, lingua e religido que ingresse no
territério de uma localidade diversa daquela em que tem residéncia habitual
e nele permaneca pelo prazo de 24 horas e maximo de 6 meses, no
transcorrer de um periodo de 12 meses, com finalidade de turismo, recreio,
esporte, saude, motivos familiares, estudos, peregrinagfes religiosas ou
negocios, mas sem propoésito de imigragdo. (ONU, 1954 apud IGNARRA,
2003, p. 15.).

O visitante excursionista, por sua vez, tem todas as caracteristicas do turista,
porém nédo pernoita na localidade, ou seja, sua permanéncia € inferior a 24 horas
(CORNER, 2001, p. 42).

Para organizar o turismo, ou seja, melhor planeja-lo e desenvolvé-lo, é
necessario segmenta-lo. A explicacdo desse conceito esta na cartilha Roteirizacdo
Turistica, que faz parte do Projeto de Regionalizacdo do Turismo — Roteiros do Brasil,

lancado pelo Ministério do Turismo (2007, p. 31):

A segmentacdao é entendida como uma forma de organizar o turismo para fins
de planejamento e gestdo e, principalmente, para fins de mercado. A
segmentacao é estabelecida a partir de elementos de identidade da oferta
em um determinado territério ou pelas caracteristicas e variaveis da
demanda.
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Como caracteristicas ou variaveis da demanda estdo (i) os fatores
demograficos: idade e sexo dos turistas; (ii) os fatores socioldgicos: crencgas religiosas,
profissdo, estado civil, formag&o educacional e nivel cultural; (iii) o fator econdmico:
renda; (iv) os fatores turisticos: transporte e alojamento utilizado; e (v) os fatores
relacionados aos destinos preferidos - razdo e duracdo da viagem e as atividades
preferidas a serem realizadas no periodo. J& com relagdo a segmentacéao pela oferta,
e levando em conta praticas, tradicbes, caracteristicas geogréficas, historicas,
culturais, servicos e infraestrutura, conceituam-se os tipos de turismo da seguinte
maneira: 0 ecoturismo; o turismo rural; o turismo de aventura; o turismo religioso; o
turismo de pesca; o turismo de saude; o turismo hospitalar; o turismo cultural; dentre
outros (MINISTERIO DO TURISMO, 2007).

Foco do estudo aqui proposto, o turismo cultural € um segmento turistico com
grande importancia social, que propicia ao turista conhecer a vida e o pensamento da
comunidade local. Assim, o turista conhece a historia, a memdria do povo receptor,
h& trocas de experiéncias entre o turista e o residente. Historia, arte, musica, danca,
artesanato, gastronomia, folclore, agricultura, arquitetura, entre outras formas de
expressao, atraem o turista cultural. O turista vivencia a localidade, a viagem deixa de
ser um passeio e, passa a ser uma experiéncia de vida (IGNARRA, 2003).

O Ministério do Turismo, na apostila “Turismo Cultural: orientacbes basicas”

(2010, p.15-16), define esse tipo de turismo da seguinte maneira:

Turismo Cultural compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia
do conjunto de elementos significativos do patriménio histérico e cultural e
dos eventos culturais, valorizando e promovendo os bens materiais e
imateriais da cultura. Os elementos do patriménio cultural de um lugar se
constituem em aspectos diferenciais para o desenvolvimento de produtos e
para a promocao dos empreendimentos, isso pode ser feito através de
restaurantes dedicados a gastronomia tradicional, artesanato local na
decoracdo e ambientacdo dos equipamentos, nas programacfes de
entretenimento com manifesta¢des culturais auténticas.

Alguns exemplos de turismo cultural sdo: turismo civico, turismo religioso,
turismo mistico e esotérico, turismo étnico, turismo cinematografico, turismo
arqueoldgico, turismo gastrondmico, enoturismo e turismo ferroviario (MINISTERIO
DO TURISMO, 2010).
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Ha muitas atividades que podem ser realizadas quando se trata de turismo
cultural, conforme pode ser notado no material do Ministério do Turismo (2010, p. 33):
visitas a comunidades locais e grupos étnicos; visitas a sitios histéricos; visitas a sitios
arqueologicos ou paleontolégicos; visita a espacos e eventos religiosos; visita a locais
misticos e esotéricos; visitas a celebrac¢des civis; visitas a museus e casas de cultura;
visitas gastronOmicas; passeios para festas, festivais, celebracbes locais e
manifestacdes folcldricas; passeio para cinemas e teatros; e visitas a monumentos.

As visitas aos monumentos acontecem pela motivacéo do turista em conhecer,
rememorar fatos, observar, vivenciar a histéria de determinados locais. Essa relagcéo

do turismo com 0s monumentos sera abordada na subsecéo a seguir.

2.2 Turismo e Monumentos

O professor e pesquisador de Turismo, Jost Krippendorf (1989), em seu livro,
“Sociologia do Lazer e do Turismo”, afirma que o turismo gera uma consequéncia em
toda a sociedade, € um fendmeno social, cujo efeito multiplicador influencia toda a
comunidade, em todas suas camadas sociais.

Ainda segundo o autor, o profissional de turismo deve estar atento a esse efeito,
pois o turismo nao gera apenas renda, ha também influéncia cultural, historica, social,
gue levam a construcdo de memdrias coletivas tanto aos turistas, quanto aos
residentes.

Essas memorias coletivas sdo importantes para a preservacao e valorizacao
do patriménio local, auxiliando no desenvolvimento da atividade turistica, visto que o
turismo é elaborado/planejado a partir de recursos naturais e culturais, acrescidos de
estruturas de apoio, como restaurantes, equipamentos, hotéis e meios de transporte.
Desse modo, é necessario conhecer esses recursos nhaturais e culturais para
dissemina-los, e mostrar sua importancia no planejamento e desenvolvimento da
atividade.

O turismo, além de ser uma atividade produtiva, € multidisciplinar. Apresenta,
além da dimenséo econdmica, dimensdes politicas, culturais, sociais, entre outras.
Assim, é preciso, ao profissional de turismo, entender todas essas interacdes que
acontecem entre turistas e residentes, jA que influenciam diretamente no
planejamento e no desenvolvimento da atividade.

Segundo o historiador e urbanista professor Yazigi (1999), o turismo é uma

pratica econbmica e um fendmeno social que apresenta varias possibilidades de
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consumo do local, variando de acordo com as preferéncias e vivéncias dos visitantes.
A existéncia de marcos simbdlicos/histéricos e referenciais de identidade local
definem a personalidade do destino e é considerada fator de motivacéo turistica para
diversas localidades.

Segundo a professora Dra. Cruz (2002, p. 57), o turismo é a Unica atividade
econbmica cuja razdo de ser € o consumo do espaco. O espaco geografico e a
paisagem sdo importantissimos para seu desenvolvimento, sendo essencial a
preservacao do patrimonio natural e cultural para o planejamento e o desenvolvimento
do turismo.

Nesse sentido, Carvalho (2013, p. 39) ressalta que

O turismo impulsiona a exploracédo das caracteristicas de identidade e as
tradicoes locais, buscando os guardides e os evocadores de memoéria para
gue a construcao da imagem turistica tenha compatibilidade com a memaria
coletiva do lugar. Isso acontece porque, com a globalizacdo, as pessoas
realizam mais os cambios culturais, precisando, para isso, de uma simbologia
que 0s represente e que possa ser trocada e passada para outros grupos
sociais. Antes que essa mesma globalizacdo torne homogénea a memoria da
humanidade, as comunidades passam a valorizar suas culturas e tradi¢des,
tornando-se assim, atrativas, e lugares de interesse turistico, tanto de lazer,
quanto de pesquisa ou de negdcios, pois através desse valorizacado €
possivel tornar as caracteristicas sociais mais nitidas agueles que passam
pelos lugares.

Para o escritor e professor Ascanio (2003), em publicacdo na “Revista de Tu-
rismo y Patriménio Cultural”’, o turismo cultural viabiliza o contato dos visitantes com
a heranca cultural das comunidades, colabora na difusdo das culturas e promove troca
de experiéncias.

Segundo Tomaz (2010, p. 02):

Uma cidade inventa seu passado, construindo um mito de origens, descobre
pais ancestrais, elege seus herdis fundadores, identifica um patrimonio, cata-
loga monumentos, transforma espacos em lugares com significados.

Porém, para utilizar o patrimbénio cultural como atrativo turistico, é preciso um
planejamento sustentavel, integrando o poder publico, os residentes e o setor privado,
mantendo-os harmoniosos, participativos e funcionais na gestéao da atividade. A esse

respeito, Hall (2001, p. 67) relata que:
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SO se houver comprometimento total e a longo prazo, pode-se obter um
desenvolvimento sustentavel (social, econdmico e ambiental) da atividade
turistica, Caso nao haja, os problemas surgirdo a medida que avangarmos

pelas escalas da politica do planejamento turistico.

Pensando dessa maneira, 0 comprometimento e o envolvimento da populagéao
devem acontecer desde o inicio do planejamento e durante todo o percurso de
implantacéo e desenvolvimento. A iniciativa privada e o poder publico devem trabalhar
em conjunto com a comunidade local. Nao devem decidir acdes sem consulta-la. Os
residentes devem participar das resolucdes necessarias ao planejamento.

Sendo assim, evitam-se os conflitos, evitam-se os problemas citados acima
pelo autor: de planejamento, de implantacdo e de desenvolvimento da atividade. A
populacdo, consultada nas tomadas de decisdes, e bem informada, valoriza a
estrutura turistica presente, ajuda a preserva-la e a dissemina-la.

Dessa maneira, o professor e doutor em turismo Mario Beni (2001) confirma a
necessidade do planejamento turistico participativo. Deve-se incorporar ao
planejamento as expectativas, 0s anseios e as necessidades da comunidade local,
proporcionando a ela os beneficios sociais e econdmicos decorrentes de determina
atividade, deve-se pensar em maneiras de fazer com que a populacdo se interesse
pelo desenvolvimento turistico em seu municipio.

Pensando em maneiras de provocar o interesse dos residentes, tem-se o
turismo cultural, que transita na espiritualidade da comunidade. Existe uma relacéo
intima entre turismo, memdaria e patriménio cultural. Os valores simbolicos identificam
o coletivo, a vivéncia do dia a dia dos grupos sociais (BARRETO, 2001).

O turismo cultural contempla fazeres e saberes da comunidade que sao
transformados em produtos turisticos. O turismo faz com que ela se sinta pertencente
ao seu patriménio, identifique-se com ele, além de estimular a conservacdo da
memoria, da identidade cultural e do préprio patriménio.

Para Goodey (2002), a caracteristica mais importante do turismo cultural esta
em levar o visitante a um novo mundo de experiéncias. A comunidade tera que
acreditar e agregar grande parte dessa experiéncia em sua propria cultura, de forma
a garantir que a visita se amplie, do monumento a histéria.

Segundo Carvalho (2011), os lugares de memoéria podem proporcionar
experiéncias sociais e culturais aos visitantes, fazendo com que percebam a

importancia desses patrimonios para a comunidade, o que gera oportunidades de
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renda e sustentabilidade economica local e possibilita a troca de experiéncias entre
visitantes e comunidade.

Para Murta e Albano (2002), ao se planejar as areas para a visitacao turistica,
€ preciso valorizar os lugares de memdria em todos seus ambitos. As pessoas que
moram e/ou trabalham nesses locais desenvolvem algum sentimento afetivo ou
emocional. A preservacédo dos patrimonios culturais ultrapassa o desenvolvimento de
acOes educativas, de valorizagao e interpretacao, ha também sentimentos envolvidos.

Segundo Camargo (2002), para que haja o desenvolvimento do turismo, a
populacdo residente deve estar ciente da importancia dos bens culturais como
preservacao da memoria. O patriménio cultural, como produto para o turismo, precisa
ser gerenciado de maneira racional e equilibrada, no qual os diferentes atores sociais
interagem de forma integrada e colaborativa.

Na Conferéncia de Atenas, realizada em 1931, ja se considerava importante a

educacéo dos jovens para a preservacao do patrimonio cultural:

A conferéncia, profundamente convencida de que a maior garantia de
conservacao de monumentos e obras de arte vem do respeito e do interesse
dos préprios povos, considerando que estes sentimentos podem ser
grandemente favorecidos por uma acdo apropriada dos poderes publicos,
emite o voto de que os educadores habituem a infancia e a juventude a se
absterem de danificar o0s monumentos, quaisquer que eles sejam, e lhes
facam aumentar o interesse, de uma maneira geral, pela protecdo dos
testemunhos de toda civiliza¢&o.. (IPHAN, online)

E possivel notar, entdo, que a Conferéncia de Atenas deixa claro que n&o ha
preservacéo e/ou disseminacéo daquilo que nédo se conhece. E preciso conhecer para
valorizar, preservar e disseminar a cultura, a histéria, o patrimbnio cultural da
localidade. O patrimdnio cultural ndo se define apenas em imdveis tombados, igrejas
ou palacios, mas também em imdveis particulares, trechos urbanos e até ambientes
naturais de importancia paisagistica, passando por imagens, mobiliario, utensilios e
outros bens moveis.

Segundo o Ministério do Turismo (2010), o turismo cultural esta relacionado
com a motivacao do turista em vivenciar o patrimonio histérico e cultural, preservando
a integridade desses bens. Vivenciar, nesse caso, quer dizer que ha duas formas de
relacdo do turista com a cultura: a primeira € conhecer, buscar aprender e entender o
gue esta sendo proposto; a segunda € ter experiéncias participativas, contemplativas,

e de entretenimento relacionadas ao que lhe foi apresentado.
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Os bens culturais, para Kuhl (2008), hoje, ndo sédo apenas as grandes obras de
arte, como ocorria no passado. As obras simples, que, com o tempo, assumiram
significado cultural, também s&o bens culturais. Por isso, monumentos historicos nédo
necessariamente sao obras grandiosas isoladas, mas, sim, instrumentos da meméria
coletiva, com valor histérico.

Ainda segundo o autor, 0 monumento néo precisa ser fabuloso, néo precisa ser
uma obra de arte, mas deve estar totalmente ligado a histéria, cultura, vocacao
turistica e memodria coletiva da localidade, tornando-se representacdo simbdlica da
identidade daquele povo. Ao criar esses monumentos, possibilita-se que novos atores
participem do processo de preservacdo da memoria e disseminagdo da cultura.
Promove-se um envolvimento da comunidade no processo de planejamento e
desenvolvimento da atividade turistica sendo ela auxiliar na preservacdo do
monumento e na disseminacéo da cultura.

Para Kuhl (2008) o monumento torna-se um atrativo turistico, surge o turismo
cultural, segmento que vem cada dia mais buscando novas vivéncias e novos
conhecimentos. Preservacao da historia, cultura e memdria coletiva estdo cada dia
mais valorizados no turismo, gerando desenvolvimento econdmico e geracao de maior
renda a comunidade. Com a constru¢cdo do monumento historico, a cidade reescreve
seu passado, pode conta-lo de uma maneira nova, moderna, sem perder seu real

significado e isso se consolida na memaria do residente e do turista.

2.3 Memoria, Identidade e Patriménio Cultural

Memodria e identidade relacionam-se intimamente com a cultura de um povo.
Para o antropdlogo Laraia (2009), cultura € tudo que esta relacionado
ao conhecimento, a arte, a moral, a lei, aos costumes, a crenca e a todos os habitos
pertencentes aos membros de uma comunidade.

Confirmando essa citacdo, Yudice (2004) relata que a cultura € algo em que se
deve investir, distribuir nas mais diversas formas, utilizando como atrativo no
planejamento da atividade turistica e, consequentemente, gerando desenvolvimento
econdmico.

Cada cidade tem sua vocacdo, seus aspectos de cultura, sociedade e
economia, 0 que as torna singular. Cidades coloniais sdo ainda mais charmosas ao

olhar dos turistas, principalmente por sua carga historica. Essa carga histérica deve
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ser fomentada para o planejamento e desenvolvimento participativo da atividade

turistica, tornando-se atracao turistica. Segundo Portuguez (2001, p. 81),

Todo lugar é histérico e se produz a partir de preceitos culturais, que variam
ao longo do tempo, fazendo com que a paisagem apresente a adicdo de
momentos distintos da evolucdo social. Em outras palavras, pode-se dizer
gue a paisagem € a somatoéria de tempos distintos do homem e dos demais
elementos da natureza que se conjugam e, por vezes, produzem lugares
capazes de serem usados para fins de recreacao.

Dessa maneira, é necessario preservar o patriménio, a histéria e a cultura, além
de disseminé-la, ja que o turismo promove trocas entre o turista e o residente, havendo
crescimento sociocultural entre as pessoas. Para o Ministério do Turismo (2005), se
as comunidades valorizarem sua vivéncia histérica pelo turismo, além de enriquecer
a experiéncia do turista, sera reforcado o sentimento de pertenca local, contribuindo,
assim, com a preservacao do patriménio e fazendo com que cresca a economia local.

Para Toledo (2010, p. 24):

Preservar algum tipo de patriménio cultural € manter vivas as memorias, as
histérias, as coisas que representam aspectos da identidade de cidades,
familias, grupos étnicos, etc. Preservar é necessario para que tenhamos
referéncia de quem somos, como chegamos, onde estamos, e 0 que
podemos fazer com nossos potenciais.

A memodria € considerada um patriménio pelo IPHAN (2014) - Instituto do
Patrimbénio Historico e Artistico Nacional -, tornando-se o referencial de uma
comunidade. A preservacéao desse patrimonio, por meio do desenvolvimento turistico,
€ um grande legado ao destino.

Segundo a filésofa Marilena Chaui (2000), a memoria é o relembrar do
passado. E a capacidade do ser humano de guardar o tempo que passou, salvando-
o da perda total. A lembranca conserva aquilo que se foi e ndo sera nunca mais visto,
nao retornara.

Por isso a necessidade de se preservar a memaria coletiva para consequente
preservacao do patrimbnio cultural. A lembranca individual relaciona-se com as ex-
periéncias vividas; a memoria coletiva, por sua vez, constréi-se a partir de lembrancas

comuns a todos os individuos de um grupo. Da memodria coletiva surge a tradi¢do, a
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cultura. A memoria € essencial para a identidade de um povo e estd vinculada a
preservacao do patriménio histérico.

Para o historiador francés, Le Goff (1990), a memdria € um elemento primordial
da identidade, e a busca dessa identidade é uma das atividades constantes da
sociedade de hoje. A memoria ndo é exclusiva de profissionais, ela deve ser plural:
produzida por instituicées e grupos sociais diferentes (GUARINELLO, 1994).

Ao se desenvolver a atividade turistica, ou seja, a atividade produtiva, aquela

gue gerara renda a comunidade, segundo Meneses (2006, p. 86),

A cidade passa a ser vista como construgdo historico-cultural, como
patrimoénio de seus moradores, como espaco de memoaria. A cidade enfim, é
monumento e é documento. Ela é o locus continuum de cultura, onde
natureza, construcdo material, simbolos, significados e representacfes se
constroem em diversidade e harmonia.

O patrimdnio cultural se une a memoaria, a cultura, a identidade da comunidade,
dos grupos sociais e ha consequente transmissdo de saberes e fazeres que néo
deixam com que se acabe com o tempo.

Como relata Gastal (2002), as diferentes memarias estdo em todo meio urbano,
transformando os espacos em obras-primas, havendo apelo afetivo para quem vive
neles ou para quem os visitam. Esses lugares transformam-se em lugares de
memoaria”, sendo, assim, considerados tanto pela comunidade local, quanto pelos
turistas.

Para Dias (2006, p.100),

O patrimbénio é uma das partes mais visiveis da memoria coletiva de uma
sociedade. E histéria materializada em objetos e em agBes carregadas de
significados; sdo simbolos que, continuamente lembram que a realidade dos
processos sécios culturais atuais estd no passado e se articula
constantemente com ele, ao redefini-lo e redefinir-se ao mesmo tempo.

Segundo a Constituicdo Federal Brasileira (1988, Art.216), sdo patrimbnios
culturais brasileiros, os bens de natureza material e imaterial, tombados ou registrados
individualmente ou em conjunto, que se referem a identidade, a nacéo, e & memoéria

dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira. Incluem:
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I. as formas de expressao;

li. 0s modos de criar, fazer e viver,

iii. as criacdes cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

iv. as obras, objetos, documentos, edificacdes, e demais espacos destinados as
manifestacdes artistico-culturais;

V. 0S conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico, artistico,
arqueologico, paleontoldgico, ecoldgico e cientifico.

Neste trabalho, os monumentos serédo considerados patriménio cultural mate-

rial, ja que, segundo o Ministério do Turismo (2010, p. 48),

Patrimonio cultural material € constituido de bens culturais méveis e imoveis.
No primeiro caso, encontram-se aqueles bens que podem ser transportados,
tais como os livros e as obras de artes e, no segundo, 0s bens estaticos, tais
como prédios, cidades, ruas etc, e possuem instrumento especifico de
protecdo: Bens moveis: colecdes arqueoldgicas, acervos museoldgicos,
documentais, bibliograficos, arquivisticos, videograficos, fotograficos e
cinematograficos; Bens imdéveis: nlcleos urbanos, sitios arqueolégicos e
paisagisticos e bens individuais.

Cada grupo constréi sua propria histéria, sua propria memoria e a passa para
seus descendentes. Preservar o passado deve ser uma necessidade do ser humano
e 0 monumento historico perpetua essa preservacao e auxilia em sua disseminacao.
Esses monumentos sédo elementos historicos, simbolizam a identidade e o patrimdnio
de um grupo.

Como citado pelo historiador Ricardo Oria (1997), a memoria conquista um
papel de grande importancia na formacdo de uma cidadania participativa, ela serve
de mecanismo de luta e sustentacéo de identidades, virando uma condi¢éo essencial
para a construcdo de uma sociedade plural, ou seja, produzida por instituicbes e
grupos sociais diferentes. Um homem sem memadria € um homem sem historia, sem
identidade, que ndo se reconhece como cidaddo, ndo participando ativamente da
vivéncia em comunidade.

Sera abordado, a seguir, a importancia da cidadania participativa no

desenvolvimento da atividade turistica na localidade.
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2.4  Cidadania participativa e o desenvolvimento da atividade turistica

Na apostila “Institucionalizacdo da Instancia da Governanca Regional”, o
Ministério do Turismo (2007) cita que, como o Brasil apresenta uma dimensédo
territorial extensa e diferentes regides, cada uma com suas peculiaridades, a gestéao
de turismo deve ser variada e de acordo com as caracteristicas de cada localidade.

Ainda segundo o Ministério do Turismo (2007) a gestéo de turismo variada leva
a descentralizacdo de decisfes, ou seja, € baseada em uma gestdo democratica, em
gue todos os participantes tém poder de decidir. Cooperam entre si e trabalham, em
conjunto, buscando o desenvolvimento da atividade turistica. Participam de decis6es
politicas, econdbmicas e sociais.

Essa gestdo descentralizada, segundo a referida apostila, é formada pelo
poder publico municipal, pelos empresarios e pela sociedade civil, nesse projeto,
chamados: residentes, comunidade local e/ou populacéo.

O envolvimento do poder publico, dos empresarios e da sociedade civil permite
gue sejam realizadas acdes que desenvolvam o turismo de maneira adequada a

populacéo e aos turistas.

2.4.1 Institucionalizacdo da Governanca

Segundo a apostila “Institucionalizagdo da Instancia da Governanca Regional”,
do Ministério do Turismo (2007) a unido do poder publico municipal, dos empresarios
e da sociedade civil forma a Governanca Regional. O objetivo da Governanca €é
conduzir, coordenar, reger, de forma participativa, o desenvolvimento da atividade
turistica no municipio e até mesmo regionalmente.

A Governanca € institucionalizada para fortalecer os grupos que lidam com o
desenvolvimento da atividade turistica no municipio e na regido onde ele se encontra.
E importante para melhor resolver seus problemas, estabelecer metas e diretrizes e
gerenciar 0s recursos necessarios para esse desenvolvimento.

Os atores da Governanca devem ser sensibilizados, mobilizados e
capacitados. Devem ser organizados em carater juridico, muitas vezes como
COMTUR - Conselhos Municipais de Turismo, em que ha envolvimento de
representantes de varios seguimentos da sociedade, sendo somente um terco dos
participantes vindos de érgéos publicos.

O Ministério do Turismo (2007) propde que os envolvidos na Governanga

sejam: (i) gestores publicos do turismo municipal; (ii) representantes de segmentos
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relacionados direta e indiretamente a atividade turistica; (iii) representantes de ONGs;
(iv) representantes de instituicdes académicas; (v) representantes da sociedade civil,
(vi) representantes de 6rgdos ambientais, de transporte, de infraestrutura, de saude,
de seguranca, de transito, etc; (vii) representantes do sistema “S” (SENAC, SEBRAE,
SESC, SESI, SENAR, SESCOOP); (viii) representantes da cadeia produtiva do
turismo com caracteristicas econémicas, sociais e culturais diferentes; (ix) liderancas
locais.

Para que a descentralizacdo aconteca com éxito, os membros devem ser
participativos. O autor Michael Hall (2001) cita que caso ndo haja comprometimento
dos envolvidos, os problemas de gestdo acontecerdo assim que comecarem a serem
executadas as ac¢des do planejamento.

Ainda segundo o Ministério do Turismo (2007), na apostila citada no inicio
desse segmento, para que haja participacdo efetiva de todos os envolvidos na
Governanga, é preciso: (i) estimular a participagdo dos membros constituintes e de
outros interessados; (i) promover acdes para aumentar o numero de participantes;
(i) garantir que as tomadas de decisdes sejam democraticas; (iv) promover acdes de
desenvolvimento profissional e pessoal dos interessados; (v) garantir que todos
estejam bem informados sobre as acoes.

Para o Ministério do Turismo (2007) a comunicacdo clara e adequada é
fundamental. Ela pode significar o sucesso ou o fracasso da Governanca. Todos
devem trabalhar como uma engrenagem, todos sabendo onde querem chegar, todos
envolvidos. Trabalho em conjunto com cooperacao e coordenacao sao indispensaveis
para o desenvolvimento da atividade turistica.

A cartilha propaga ainda que a sociedade civil é, na maioria das vezes, a
parcela que menos se interessa pelo desenvolvimento da atividade turistica, menos
da importancia a participacdo na Governanca. O desenvolvimento turistico leva
muitos anos e, por acharem que nao estao envolvidas diretamente, acabam por deixar
0 percurso antes de sua implantacdo. Porém, para a gestao da atividade, a sociedade
civil é importantissima. E composta pelos residentes, por representantes da
populacdo, da comunidade, que precisam ser ouvidos, dar opinides, devem ser
participativos nas decisoes.

A seguir explicaremos a importancia de os residentes participarem da gestao

da atividade turistica economica, social e culturalmente.
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2.4.2 Papel da sociedade civil / Residentes na atividade turistica

Como vimos anteriormente, para o desenvolvimento adequado da atividade
turistica torna-se necesséria a institucionalizacdo da Governanca. Composta por
membros do poder publico, do empresariado e da sociedade civil, a Governanca
promove a tomada de decisGes democréticas, de maneira que todos 0s seguimentos
sejam ouvidos, possam opinar, chegando a resultados positivos para todos.

A sociedade civil € composta por residentes, pela comunidade local, que, nesse
momento, é o objeto deste estudo. O sucesso do desenvolvimento do turismo esta
intimamente relacionado com a valoriza¢do que os residentes dao a atividade. Caso
nao estejam envolvidos, o elo se quebra, e os problemas se iniciam.

Para o diretor do servico regional de estatisticas de Acores, Augusto Elavai
(2005), o desenvolvimento do turismo e o fluxo de turistas fazem com que os
pensamentos e atitudes da comunidade residente varie e, por isso, torna-se
imprescindivel que, ao se tomar consciéncia da importancia do turismo para a
sustentabilidade a longo prazo, haja uma monitorizacao peridédica do mesmo.

As acdes de sensibilizacdo realizadas na institucionalizacdo da Governanca
auxiliam no processo de valorizacao da atividade turistica e 0 monitoramento periddico
auxilia na verificacdo de quais impactos do turismo estdo mais visiveis a comunidade.

Segundo Lima (2012, p. 28)

As percepcdes da comunidade local face aos impactes do turismo podem ser
negativas ou positivas, e variam de intensidade, dependendo de como o
ambiente interno e externo influencia o processo de formacdo dessas
percepcodes.

Caso a comunidade nao esteja envolvida no processo, o turismo sera um
problema para os residentes. Os impactos negativos, como filas em bancos, filas em
semaforos, turistas usando postos de saulde, lotacdo em praias e shows, serdo
evidenciados pela populacdo. Em um segundo caso, com 0 envolvimento da
comunidade, os impactos positivos aparecem, o turismo serd visto como uma
atividade geradora de emprego, renda, além de disseminar a cultura e a identidade
local.

Em relagéo ao envolvimento dos residentes e o turismo cultural, objeto deste

projeto, para Silva (2012, p. 14)
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Os projetos de sensibilizacdo devem embasar-se, primeiramente, em um
corpo técnico capacitado e em uma estrutura de aplicagdo coerente com a
realidade local. E, no decorrer de sua aplicacéo, € necessario ndo se perder
a perspectiva de que a participacdo da comunidade local é norteadora para
uma base turistica bem planejada, especialmente quando se estiver lidando
com bens culturais enquanto atrativos a uma demanda externa

O desenvolvimento da atividade turistica em uma cidade depende do aceite da
comunidade receptora. O turismo cultural depende do entendimento, por parte dos
residentes, de sua importancia para a atividade como um todo. E necessario que
conhecam, que valorizem, que disseminem a cultura, as historias, as memodrias.
Dessa maneira sera preservada a identidade e a vocacédo turistica da localidade
(SILVA, 2012).

Como o presente estudo tem por objetivo diagnosticar o nivel de conhecimento
da comunidade Barretense sobre a historia da cidade e, a partir desse diagnostico,
verificar se, para os entrevistados, a constru¢cdo de monumentos sera importante para
a valorizacdo e preservacdo da cultura de Barretos, desenvolvendo a atividade
turistica, promovendo maior crescimento econdémico e social na cidade, na proxima
subsecao sera descrita parte da histéria da cidade, desde a chegada dos primeiros
povoadores, responsaveis por tornar o0 municipio conhecido nacional e
internacionalmente por sua cultura sertaneja, até a realizacéo das festas de peéo de

boiadeiro.

2.5 Barretos: Povoamento / Festa do Peédo

Essa secéo informa ao leitor o processo de fundacdo da cidade de Barretos a
partir da chegada das primeiras familias a regido, como aconteceu o povoamento da
area, o modo de vida, as atividades econdmicas que desenvolviam, até os motivos
gue fizeram com que houvesse o0 planejamento da primeira festa do pedo de
boiadeiro.

A partir do conhecimento histérico, estabelece-se a relacdo de importancia dos
monumentos “Homenagem as familias Barreto e Marques” e “O Berranteiro” para a

preservacao da memoria, da identidade, da cultura e da vocacao turistica da cidade.

2.5.1 Chegada das Familias Barreto e Marques a regiao
Segundo as historiadoras Armani et al. (2012), por volta de 1830, alguns

migrantes, devido ao declinio da producao aurifera, em Minas Gerais, atravessavam



28

o Rio Pardo, outros o Rio Grande, montados a cavalo, a nado e chegavam a nossa
regiao.

Eram familias inteiras, ou parte delas, que estabeleciam unidade agropastoril.
Entre elas, duas que fundaram a cidade de Barretos: a familia Barreto, composta por
Francisco Jose Barreto, sua esposa Ana Rosa, os filhos, os genros e as noras; e a
familia Marques, composta por Simdo Antbnio Marques e sua esposa Joaquina
Céandida de Jesus, os “Librina”.

Francisco Barreto nasceu em Jacui (MG) e viveu em Caldas (MG). Trabalhou
para Francisco Antdnio Junqueira e Jodo José de Carvalho, na regido onde hoje é
Batatais, em troca de terras. Essas terras, como relata Jesuino da Silva, para o Jornal
“O Sertanejo” (1900), utilizando como fonte histérica os depoimentos orais da bisneta
de Chico Barreto, estendiam-se ao longo do Ribeirdo Pitangueiras, da beira da mata
para cima. Naquela época, ser proprietario de terras significava prestigio e, dessa
maneira, ndo precisava haver lutas com os proprietarios para consegui-las. Como
costume, com a migracao, levava-se o nome de onde se vivia para a hova regiao e as
terras de Francisco Barreto foram chamadas de “Fortaleza”, pois onde ele vivia em

Minas Gerais existia um povoado com 0 mesmo nome.

Figura 1- Retrato falado de Francisco Barreto
Fonte: Descobrindo Barretos 1854-2012, p.22.

Simdo Anténio Marques nasceu em Baependi (MG) e viveu em Caldas (MG).
Levou o nome de Monte Alegre a sua regiao devido ao povoado perto de onde morava.
Tomou posse de algumas terras e também comprou algumas, inclusive de Chico
Barreto, passando, entdo, a serem vizinhos.

A familia de Simdo Marques é conhecida até nos dias atuais como “Os Librina”,
devido ao episédio acontecido com seu pai Manuel Anténio Marques: estando todos

de joelhos, na igreja em Caldas (MG), o padre viu aquele homem alto no meio do
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povo e pensou que ele estivesse de pé, mandando que se ajoelhasse. Manoel estava
ajoelhado, porém, sobrepunha-se entre as pessoas devido a sua altura, e, por isso,
parecia estar de pé. O padre, entdo, Ihe perguntou o que ele havia feito para ficar tao
alto, e ele respondeu que eram as librinas da madrugada, referindo-se a neblina, pois
acordava bem cedo para trabalhar. O padre, achando engracado, passou a chama-lo
de Manoel Librina e o apelido passou para toda a familia, constando até mesmo em

alguns documentos oficiais.

Figura 2 - Descendentes de Simdo Marques
Fonte: 12 Centendrio da Fundag¢do de Barretos 1854-1954, p. 21.

2.5.2 Fundacao da cidade: Doacéao das terras ao Divino Espirito Santo

No ano de 1854, segundo Armani et al. (2012), sendo Francisco Barreto e sua
esposa Ana Rosa ja falecidos, seus filhos e a familia de Simao Anténio Marques
doaram terras ao Divino Espirito Santo, registrando, em documento, aquela vontade
de doar terras para a igreja. Foram doados 82 alqueires de terra, sendo 62 da Fazenda
Fortaleza e 20 da Fazenda Monte Alegre.

Como nenhum deles sabia escrever, quem escreveu a carta, considerada
certiddo de nascimento da cidade, foi seu vizinho, Antonio Leite de Moura, em 25 de
agosto de 1854. Assim, estabeleceu-se o dia 25 de agosto como o aniversario de
Barretos.

Com a doacéo das terras para a igreja, as familias resolveram dois problemas.
O primeiro era que, desde 1850, posseiros ndo podiam ser mais donos de terras, eles
poderiam perdé-las, situacdo resolvida pela igreja apos doacéo. O segundo refere-se
a vontade de ambos em construir uma capela. Eram bastante religiosos e poderiam,

a partir daquela doacdo, construir uma igreja para realizar seus casamentos,
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batizados e missas, n&o precisando mais viajar em lombos de cavalos e charretes
para realizagdo desses eventos.

O documento s6 pode ser registrado em 1856. Viajaram para Jaboticabal, sede
da Freguesia, e fizeram o registro com o Capelao Justino (10 de abril a 29 de maio de
1856).

Iniciaram a construgdo da capela e, em volta dela, surgiram as primeiras
casinhas de pau a pique. Era o inicio da formacé&o da cidade.

A primeira capela foi construida na Rua 18, onde hoje € o Sindicato Rural Vale
do Rio Grande. Era simples, ndo tinha moveis e as pessoas sentavam- se no chéo.
Os moradores tinham poucos recursos, ndo doavam dinheiro para a igreja, e as
compras de objetos eram muito dificeis. Ali reuniam-se para rezar e realizar
guermesses e eleicdes. O padre era quem realizava as eleicdes. A capela era
referéncia do poder politico na época. Como nédo tinha padre na cidade,
representantes da igreja catodlica de outras cidades, principalmente de Frutal, vinham
para as celebracoes.

Em 1877, a igreja transformou-se em pardquia, permitindo, assim, a vinda de
um padre para a cidade. O primeiro padre de Barretos foi o italiano Henrique Sassi.

Em 1880 iniciou-se a construcdo da nova igreja, ja que a capela estava
pequena para os atos religiosos da comunidade, no mesmo local onde hoje é a
Catedral do Divino Espirito Santo. As obras terminaram em 1885.

Em 1893, resolveram construir uma nova Igreja, enquanto demoliam uma,
construiam a outra. As obras terminaram na década de 1920 e trata-se da Catedral
de hoje, em estilo greco-romano e decoragéo neoclassica.

Além de serem muito catélicos, também tinham a intenc&o de conquistar novos
fieis. A época era de dinamizacdo da economia e da sociedade, com a producéo
agropastoril em seu auge, como sera explicado a seguir.

2.5.3 Trabalho, modo de vida, costumes e atividade econdmica

Para o jornalista Ruy Menezes (1985), o povo do Arraial dos Barreto era uma
“caboclada dominante” (cruzamento de branco com indio): “A paisagem humana de
Barretos é de cor morena pdlida, olhos obliquos, barbinha rala, e nem sempre bem

vestida”.
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Havia muitos latifandios de terra, a maioria das pessoas, as vezes familias
inteiras, morava nas fazendas e n&o no arraial. Tinham costumes rurais, plantavam,
colhiam, trabalhavam na roca. A terra era pouco fértil, a 4gua era vital, construiam
monjolos, engenhos e olarias perto dos corregos, queimavam vegetacao para plantar,
era muito dificil viajar. Plantavam cana, milho e arroz e criavam porcos, galinhas e
gado.

Quando casavam, construiam casa para a nova familia que estava sendo
formada dentro da propria fazenda e iam subdividindo as terras. Devido a isso, ocorre
a confusdo quanto ao local exato da sede da fazenda Fortaleza, ou seja, a casa de
Francisco Barreto, ficando oficialmente decidido pelo local onde hoje € o Marco Zero
(Rua 8, esquina com a Avenida 13).

Longe de outras cidades maiores, como Jaboticabal, o arraial e as fazendas
eram cortadas por estradas, rios e corregos que ligavam o povoado a outras
localidades. Os moradores aproveitavam para vender seus artesanatos, géneros
alimenticios e também ofereciam pouso as comitivas de gado, arrecadando dinheiro.

Segundo o advogado e escritor Osorio Faleiros Rocha (1954, p. 32), “Simao
Marques era um homem habilidoso, 6timo fabricante de cangalhas e outras coisas
necessarias para as viagens sertanejas”. Ja na Fazenda Fortaleza, dos “Barreto”,
produziam pinga, rapadura e acucar.

Trocavam seus produtos, nas fazendas e cidades vizinhas, principalmente por
sal, para a engorda dos bois. O sal era um produto caro, mas eles faziam questao de
té-lo como gasto devido a importancia da pecuaria na época. As viagens eram feitas
com carros de boi.

Quanto a vida social, o local de encontro das pessoas era a capela, aos
domingos. Rezavam, com ou sem padre, conversavam, fofocavam e namoravam.

Havia muitos casamentos entre primos e entre as familias Barreto e Marques,
principalmente na década de 1870. Esses matriménios eram arranjados para juntar
terras e ndo as dividir.

Os principais eventos eram as festas religiosas catdlicas: casamentos e
batizados. Mas também havia festas politicas: banquetes oferecidos a politicos. Havia
muita comida e bebida ao som do “bate o pé” (catereté — catira).

A catira, que é dancada até hoje, tem influéncias indigenas, africanas e

europeias. E dancada em fileiras, onde o “bate o pé” e as palmas acompanham 0s
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violeiros. Quem gostava de dancar, na época, era a filha cacula de Francisco Barreto,
Rita Parnaiba. Quase todos os “Librina”, e os Borges, de Frutal, eram violeiros.

Ainda segundo as autoras havia muitos criadores de gado, no arraial, no final
do século XIX. A comunidade deixou de viver da agricultura de subsisténcia e
comércio estradeiro e passou a comercializar gado e sua carne para outros lugares.
No inicio do século XX, Barretos ja era considerada a maior produtora de gado bovino
do Brasil.

Em 1889, a criacdo de gado foi bastante intensificada, Barretos fazia parte do
Brasil Central Pecuéario. O gado era criado nas regifes de Mato Grosso, Goias e
Tridngulo Mineiro, depois era trazido para Barretos para ser engordado nas
invernadas. A melhor qualidade das pastagens, a posi¢cao geografica privilegiada e o
cambio comercial favoreciam a atividade.

Em 1890, Barretos abastecia grandes mercados consumidores. A producao
atingia trinta mil cabecas de gado anualmente.

Havia, nessa época, muitos negociantes de gado em Barretos, vindos de Minas
Gerais, dando inicio aos matadouros. Rocha (1954) indica a existéncia, em 1896, do
Matadouro Municipal de Barretos, que abastecia o mercado local e o mercado da
regiao.

O boi engordado também era vendido vivo para outras localidades. Podia ser
levado a pé, por comitivas, ou pelas ferrovias que passavam por outras cidades da
regiao.

Em 1905, surgiram diferentes profissdes relacionadas ao desenvolvimento do
gado, todas ligadas a pecuaria: pedo de boiadeiro, invernista, berranteiro, comprador
de gado, entre outras.

O ano de 1909 marca a chegada da Ferrovia na cidade. Foi construido um
prolongamento, até Barretos, da linha férrea que vinha até Bebedouro. A partir desse

momento Barretos estava ligada ao porto de Santos.
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Figura 3 - Fachada da Estagdo Cia Paulista de Estrada de Ferro
Fonte: Descobrindo Barretos 1854-2012, p. 224.

Antbnio de Almeida Prado instalou, em 1913, na cidade, o primeiro frigorifico
do Brasil, pois visualizou Barretos como uma cidade estratégica no negocio da carne.

FRIGORIFERO -. BARRETOS E.DES.PAULO.
Figura 4 - Frigorifico em 1913
Fonte: Descobrindo Barretos 1854-2012, p. 224.

Antdnio de Almeida Prado foi prefeito de Sdo Paulo e era ligado a varios
negocios, incluindo criacdo de gado e industria. Era também diretor da Companhia
Paulista, responsavel pelo prolongamento da linha férrea de Bebedouro a Barretos,

inaugurada em 1909.
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Figura 5 - Ant6nio de AImelida Prado
Fonte: Descobrindo Barretos 1854-2012, p. 224.

2.5.4 As comitivas de gado e a fundacéo do Clube “Os Independentes”

Como relatam Armani et al. (2012) as comitivas eram compostas pelos pedes
de boiadeiro que conduziam o gado pelas estradas a pé. Eles eram os profissionais
gue transportavam o gado de uma cidade para outra. Saiam do Mato Grosso, Goias
e Minas Gerais com o gado criado por la e vinham pelas estradas, ao som do berrante,
gue guiava a boiada até Barretos. Também saiam de Barretos e eram conduzidos
para outras localidades.

Alguns pebes vinham a frente das comitivas, distanciando-se algumas horas
dos demais membros, eram 0s cozinheiros responsaveis pela Queima do Alho:
alimentacéo dos pedes, preparada nos pontos de pouso.

Segundo o pesquisador Mozzambani (2010, p. 137),

A Queima do Alho é composta por arroz carreteiro, feijdo gordo, pacoca de
carne e churrasco na chapa, nela tém-se toda nogéo de representatividade
em termos de brasilidade, pois, esses elementos fazem parte da culinaria
tipica de vérias populagdes brasileiras como a gaucha, a sertaneja, a crioula,
a cabocla, entre outras.

O referido autor cita a “Revista Culturando” (2008), que, dentre outros
assuntos, trata da origem do nome Queima do Alho. A primeira versao, e mais aceita,
€ que os participantes da comitiva escolhiam um pedo para ser o cozinheiro e

anunciavam aos demais que aquele seria 0 homem responséavel por queimar o alho
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para a comitiva. A segunda versdo, e menos aceita, € que as esposas dos pedes
falavam que os homens ndo sabiam cozinhar e, por isso, deixavam o alho queimar.

Outro participante da comitiva era o comandante, também chamado de
comissario. Ele representava o proprietario do gado. Era o responsavel em dar as
ordens e pagar os pedes.

Por ultimo, também grande personagem das comitivas, o berranteiro. Os
diferentes sons do berrante anunciavam perigo, hora do almoco, hora de recolher,
reunido, hora da parada, além de reanimar a comitiva.

Segundo Mozzambani (2010) em seu livro, “Queima do Alho: alimento do corpo

e da alma do peéao de boiadeiro”, esses sao os cinco toques do berrante mais usados:

1-Saida ou solta: Toque sereno para despertar a boiada logo de manhg;
2-Estraddo: E um toque repicado, parecido com um soldado marchando, é o
toque que reanima a boiada;

3-Rebatedouro: Parecido com o toque de clarim, anuncia perigo;

4-Queima do Alho: anuncia a hora do almoco;

5-Floreia ou floreio: Pode ser uma musica, € um toque livre.

O berranteiro era a pessoa que, com o toque de seu berrante e a frente dos

bois, orientava o gado e os pedes por meio de diferentes sons.

Figura 6 - O Berranteiro
Fonte: httt://www.flickr.com/photos/dbmarinho/1
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Muitas comitivas chegavam a cidade oriundas de Mato Grosso, Goias e Minas
Gerais e com elas, eram comuns bois amansados para montaria em Barretos. Dessa
forma, havia brincadeiras de rodeios e desfiles em bois e cavalos que cresciam
juntamente com a pecuaria.

Em 20 de maio de 1947, Mario Vieira Marcondes, prefeito do municipio de
Barretos na época, convocou uma reunido no saldo da Unido dos Empregados no
Comércio. Relatou aos presentes que varias cidades do interior do estado de Séo
Paulo realizavam festas populares. Sugeriu-se, entdo, uma festa homenageando o
pedo de boiadeiro, ja que era uma profissao ligada ao desenvolvimento econémico da
cidade. As intencdes na realizacdo do evento eram mostrar que a pecuaria estava
relacionada ao progresso de Barretos e criar uma identidade para a cidade.

A festa aconteceu no periodo de 22 de junho a 06 de julho de 1947, no “Recinto
Paulo de Lima Corréa”, inaugurado em maio de 1943 para exposi¢cdes de gado. Havia
barracas de comida, jogos de futebol, corrida de bicicleta, desafios de viola, sorteio de
brindes, apresentacdes folcloricas e rodeios.

Em 1948, a prefeitura organizou nova festa, mas nao obteve sucesso. Somente
com a fundacéo do clube ‘Os Independentes’, voltou-se a organizar festas de peéo
em Barretos.

Segundo Armani et al. (2010) a criacao do clube “Os Independentes” aconteceu
em 14 de julho de 1955, quando alguns jovens, solteiros e membros da elite
barretense, reuniram-se para conversar na Praca Francisco Barreto e idealizaram
uma instituicdo que mantivesse viva as tradicdes da cidade e tivesse caracteristicas
filantropicas.

No dia seguinte, domingo, 15 de julho de 1955, dezesseis rapazes reuniram-se
novamente. Dali foram escolhidos cinco, que, sobre a mesa do bar, em um papel de
embrulho, manuscreveram o estatuto da entidade. Depois desse fato, houve adeséo
de novos membros, totalizando vinte jovens.

Em 1° de setembro do mesmo ano, na sede do Sindicato Rural Vale do Rio
Grande, foi aprovado o estatuto e eleita a primeira diretoria do clube. Era obrigatorio
gue os soécios fossem jovens, solteiros, maiores de 22 anos, financeiramente
independentes e adeptos a filantropia. Ao se casarem eram expulsos da entidade, o
gue ja ndo acontece mais nos dias atuais. Esses jovens organizavam festas em prol

as entidades.
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Em 1956, alguns integrantes do clube “Os Independentes”, em reunido com o
entao prefeito, Zequinha Améndola, relataram sobre a importancia de reativar a festa
realizada em 1947. Renascia o evento, a partir dai chamado “Festa do Pedo de
Boiadeiro de Barretos”.

O referido evento é realizado pelo clube “Os Independentes” desde sua
primeira edicdo, até os dias atuais, sendo no ano de 2018 a 632 festa ininterrupta.
Acontece sempre em agosto, envolvendo o dia 25, em comemoracao ao aniversario
da cidade, e preserva e dissemina a cultura, a tradicdo, a histéria e a identidade de
Barretos pelo Brasil e pelo mundo.

Segundo o site do clube, Barretos é considerada hoje, a “Capital Country do
Brasil” e a cidade € palco da maior festa do pedo da américa latina.

O “Recinto Paulo de Lima Corréa” foi sede da Festa do Pedo de Boiadeiro de
Barretos até 1984. Em agosto de 1985, na sua 302 edicao, iniciou-se sua realizacao
no espaco rural, adquirido pelo préprio clube “Os Independentes”, denominado
“Parque do Peéao”.

O Parque do Pedo possui varios atrativos: arena em forma de ferradura,
idealizada pelo arquiteto Oscar Niemayer; Rancho do Pe&ozinho, espaco kids, onde
nao entra bebida alcodlica e nem cigarros; Memorial do Pedo, o museu do pedo,
lembrando a lona de circo, como acontecia nas primeiras festas; Monumento ao Touro
Bandido; Monumento ao Cavaleiro das Américas; Capelinha, no interior do Ponto de
Pouso, onde acontece o concurso da Queima do Alho durante a Festa do Peao; Ro-
seta, simbolo do clube “Os Independentes”; e o Monumento ao Pe&o, o famoso

“Jeromaon”, como batizado carinhosamente pelos barretenses.

Figura 7 - Memorial do Pedo - Jeromao
Fonte: httt://www.odiarioonline.com.br
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Sobre o0 “Monumento ao Peéo”, Silveira (2012) relata que foi inaugurado em
2005, quando o Clube “Os Independentes” era presidido por Jeronimo Luiz Muzetti,
dai seu apelido, “Jeroméo”. A obra tem 27 metros de altura, pesa mais de 210 tonela-
das e foi idealizada por Valter Corcino e desenvolvida por Juvenal Irene, artista plas-
tico. Hoje ela é referéncia para quem visita o Parque do Peéo, sendo considerada seu
cartdo postal, além de servir de ponto de encontro combinado, no caso das pessoas
se perderem umas das outras, durante eventos.

O monumento foi construido para comemorar o Cinquentenario da Festa do
Pedo de Barretos e homenagear os profissionais de rodeio. Para Figueiredo e Alves
(2017), a escultura € uma homenagem a cultura dos pedes, a cultura de montar em
touros, oficio que se iniciou no campo e chegou as arenas de rodeio. Relatam que
tirar uma foto com o Jeromao, em Barretos, guardadas as devidas proporcdes, cor-
responde a tirar uma foto com o Cristo Redentor, no Rio de Janeiro.

Entendendo a importancia dos monumentos na preservacao e valorizacao da
cultura local, principalmente no que se refere a possibilidade de representacdo de um
icone, um cartédo postal, considerado atrativo significativo aos turistas que visitam o
destino, aprovou-se, em Barretos, projetos para a constru¢cdo de dois novos monu-
mentos. Sao eles: “Homenagem as familias Barreto e Marques”, familias fundadoras
da cidade, como ja descrito anteriormente nesta monografia, e “O Berranteiro”, o pedo
gue vai a frente dos bois, orientando toda a comitiva.

Esses monumentos sdo assunto no proximo segmento deste trabalho.
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2.5.5 Monumentos Historicos: “Homenagem as familias Barreto e Marques” e
“0O Berranteiro”

Como j& citado anteriormente neste texto, Kuhl (2008) relata que os
monumentos histéricos contam a histéria de um povo simbolicamente. Resgatam o
passado da localidade de uma maneira moderna, chamando a atencao dos residentes
e dos turistas.

Percebendo a necessidade de icones visuais para reconhecimento, valorizacao
e preservacdo da memoria, historia, cultura e identidade local, foi aprovado, em
Barretos, projetos para a constru¢do dos monumentos “Homenagem as familias Bar-
reto e Marques” e “O Berranteiro”.

O primeiro, 0 monumento “Homenagem as familias Barreto e Marques”, foi es-
colhido devido ao fato de as duas familias terem doado parte de suas terras ao Divino
Espirito Santo, e, a partir dessa doacao, iniciarem a construcado da primeira capela e
consequente formagéo da cidade. Tal monumento refere-se a homenagem as familias
fundadoras da cidade de Barretos.

Ja o monumento “O Berranteiro” foi escolhido devido ao fato de que, desde a
fundacado da cidade, a atividade pecuaria € a precursora da economia local, fato que
fez com que Barretos sediasse o primeiro frigorifico da América Latina. O monumento
refere-se a homenagem ao homem, ao pedo que conduzia as comitivas e vinha a
frente, tocando seu berrante, orientando o gado e os pebes com diferentes sons.

A importancia da implantacdo desses monumentos ancora-se ha citacdao de
Toledo (2010), que relata que preservar o passado € necessario para que se tenha
referéncia de quem somos, de onde viemos, de onde estamos e do que podemos
fazer com nossas potencialidades, as quais devem ser valorizadas pelos residentes,
pois tornam-se atrativos aos turistas que, cada vez mais, querem conhecer lugares e
vivenciar seus fazeres e saberes, promovendo, assim, o desenvolvimento da atividade

turistica e a consequente sustentabilidade local.
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Figura 8 — Foto Projeto: Monumento “Homenagem as familias Barreto e Ma
Fonte: Secretaria de Turismo de Barretos

rques”

Figura 9 — Foto Projeto: Monumento “O Berranteiro”
Fonte Secretaria de Turismo de Barretos
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3 DESCRIQAO DA METODOLOGIA

Com base nos procedimentos técnicos, a pesquisa foi bibliogréfica, por,
segundo Gil (2002), ser realizada com base em material j& pronto, principalmente
livros e artigos cientificos. As informacgfes e dados reunidos durante o levantamento
bibliogréafico foram a base tedrica para a investigacdo proposta neste trabalho.

Quanto aos objetivos, foi descritiva, que também, segundo Gil (2002), € a mais
usada por pesquisadores sociais preocupados com a atuacédo pratica. O investigador
age como observador, interferindo minimamente nas respostas do investigado, que
deve estar em seu ambiente habitual, para que ndo haja distor¢do de suas respostas
as questdes investigatorias.

Por fim, quanto a abordagem, esta pesquisa caracterizou-se como qualitativa,
e foi realizada por meio de entrevistas direcionadas a cidadaos barretenses,
necessariamente nascidos na cidade, de diferentes geracdes, que, segundo Ada
Dencker (1998), € especialmente indicada para o levantamento de experiéncias.

As guestdes abordadas na entrevista foram as seguintes:

1. Qual o nivel de conhecimento da populacdo barretense sobre a histéria da
cidade?

2. Qual o nivel de conhecimento do cidaddo barretense sobre os beneficios
econdmicos e sociais que a atividade turistica traz a localidade?

3. Paraos entrevistados, a construgdo dos monumentos “Homenagem as familias
Barreto e Marques” e “O Berranteiro” sera importante para que os residentes
valorizem, preservem e divulguem a histéria de Barretos?

4. Para os entrevistados, a constru¢cao dos monumentos “Homenagem as familias
Barreto e Marques” e “O Berranteiro” sera importante para chamar atencao de
uma parcela significativa de turistas e auxiliar no desenvolvimento da atividade

turistica local?

Obtiveram-se as opinides dos entrevistados, expressas por palavras e seus
significados, levando em consideracao suas particularidades, as quais foram posteri-
ormente analisadas.

O desenvolvimento metodoldgico desta monografia foi realizado em trés fases:

12 fase: Pesquisa bibliogréfica e histérica; 22 fase: Aplicagdo de entrevista em
amostragem de barretenses adultos; e 32 fase: Aplicacdo de entrevista em

amostragem de barretenses adolescentes.
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Na primeira fase realizou-se a pesquisa bibliografica abordando conceitos
referentes ao turismo, ao turismo cultural, aos monumentos historicos, a memoria, a
identidade, a cultura, ao patriménio e a participacado da populacdo como fatores de
desenvolvimento da atividade turistica.

Pesquisou-se sobre a histéria do povoamento, fundagéo da cidade de Barretos,
desde a chegada das primeiras familias até a importancia da cultura sertaneja trazida
por eles, que se tornou fator essencial para que a cidade se tornasse reconhecida
mundialmente, por sua Festa do Peado de Boiadeiro.

Na segunda fase foi realizada pesquisa descritiva, com abordagem qualitativa,
por meio de entrevistas, com adultos, cidadados barretenses, visando verificar o nivel
de conhecimento da comunidade sobre a historia e cultura da cidade de Barretos e a
crenca da populacdo sobre a importancia da construcdo dos monumentos
‘Homenagem as familias Barreto e Marques” e “O Berranteiro” para a preservagao e
valorizagcdo da cultura, estabelecendo maior crescimento e desenvolvimento
econdmico e social por meio da atividade turistica.

As entrevistas foram aplicadas a trés grupos de pessoas de faixas etarias
diferentes, residentes em Barretos. O primeiro grupo consistia de pessoas de faixa
etaria entre 20 e 40 anos; o segundo grupo, pessoas de faixa etaria entre 41 e 60
anos; e o terceiro grupo, de pessoas de faixa etaria acima de 61 anos. A aplicacéo
aconteceu no centro da cidade de Barretos, no periodo das 08h00 as 18h00, nos
meses de abril a julho de 2018.. Foram realizadas 10 entrevistas para cada grupo de
pessoas.

Na terceira fase foi realizada pesquisa descritiva, com abordagem qualitativa,
por meio de entrevistas, com adolescentes.

As entrevistas foram aplicadas com barretenses na faixa etaria de 13 a 17 anos,
obrigatoriamente estudantes, ou seja, cursando a disciplina de histéria em seus
determinados 6rgados de ensino. Foram entrevistados dois adolescentes de cada
idade envolvida (13, 14, 15, 16, e 17 anos), sendo um deles matriculado em 6rgao de
ensino particular, e outro matriculado em érgdo de ensino publico. A aplicacdo da
pesquisa aconteceu nos meses de agosto e setembro de 2018, sendo realizadas, no
total, 10 entrevistas com os adolescentes.

Neste projeto, a entrevista foi o instrumento de coleta de dados escolhido, por

ser, segundo Gil (2002), entre todas as técnicas de interrogatorio, a que apresenta
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maior grau de flexibilidade, apesar de ser também a mais complexa na andlise dos
resultados.

A andlise de conteudo, por sua vez, foi realizada segundo Bardin (2011) por
meio de um conjunto de técnicas de analise de comunica¢des que visa obter a
descricao do conteldo das mensagens. Essas técnicas trabalham com a palavra e
suas significacdes, por meio do mecanismo de deducédo, e com as mensagens e suas
expressdes, por meio do mecanismo de comunicacdo. A andlise de contetdo é
subjetiva, o investigador deve-se ater ao escondido, deixar de ser um leitor comum,
passar a ser um “espido”. Deve inferir 0 que esta por tras das palavras, deduzir o que
0 entrevistado quer dizer, associar palavras de acordo com tema e frequéncia para
interpretar o que esta sendo explicado nas entrelinhas pelo investigado.

Dessa maneira, o estudo foi totalmente relacionado com as condi¢bes de
producéo dos textos, ou seja, a analise foi realizada por meio de deducdes logicas e
justificadas, de acordo com a origem das mensagens, levando em consideracédo o

entrevistado e seu contexto.
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4 ANALISE DE CONTEUDO / RESULTADOS

A analise de conteudo foi realizada utilizando conhecimentos adquiridos na
leitura de Bardin (2011). Observou-se as condicbes de producdo dos textos
relacionando o entrevistado e seu contexto. Os resultados obtidos foram compilados
e sao apresentados nos quadros abaixo:

4.1 Andlise de conteldo - entrevistas A — Faixa etaria 20 a 40 anos
Idade Escolari- Resposta 1 Resposta 2 Resposta 3 Resposta 4
dade
Entrevista 37 EM (3° “Néo sei “Néo tenho “Sim.” “Sim, muito.”
1A anos completo) informar.” conhecimen-
to.”
Entrevista 32 ES (servigo “... quando “Tem mais “Com certeza, | “Sim. Como na
2A anos social) tudo comegou beneficios do vai despertar | outra pergunta,
tem a ver com que uma vai despertar
a festa do maleficios.” curiosidade nos turistas
pedo.” para quem essa curiosida-
né&o conhece.” de.”
Entrevista 34 ES “Eu sei da .. Eutenho “Sim. “Acredito que
3A anos (jornalis- questao da conhecimento S | sim, mas esse
mo) doacéo de e eu seique & | prefeitura ndo processo € a
terra ali muito colocaria um médio prazo,
préximo ao importante monumento nao imediata-
Marco; da todos os em um local mente.”
atuacéo deles, setores da gue ndo
do Chico cidade estarem tivesse
Barreto, da envolvidos... “ ligacdo
familia nesse cultural com a
setor cidade.”
agropecuario e
por Barretos
estar numa
localizacéo de
passagem, o
segmento
agropecuario
foi sempre
muito forte.....”
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Entrevista 35 EM (3° “Nao.” “Eu acho que “Acho que vai “Eu acho que
4A anos completo) traz, €, ajudar muito, vai chamar
financeiro, né, muitos néo muito a
ajuda na conhece a atencdo dos
cidade...“(sic) histdria.”(sic) | turista... “(sic)
Entrevista 40 EF (5° “Néo sei.” “Bom, acho “Ah, vai ser “Vai ser bom
5A anos completo) que traz bons bom sim pra sim, viu. Vai
beneficios pra cidade, né.” | ser 6timo sim,
cidade, (sic) né.”
né.”(sic) (sic)
Entrevista 20 EM (3° “Néo.” “Sim. Eu tenho | “Eu acho que “Sim.”
6A anos completo) que explicar! sim.”
Bom, a
nacionalidade
de Barretos é
trazer varios,
turismo,
turistico,
turistas, por
exemplo, pela
festa do peéo,
que é muito....,
no rodeio.”(sic)
Entrevista 38 EM (1° “Mais ou “Acho.”
7A anos completo) “Néo.” menos.” ‘Eu acho.”
Entrevista 25 ES (enge- | “No caso veio “... Barretos “.. Eu creio “Sim. Acredito
8A anos nharia a primeira vive em torno que traz gue quanto
elétrica) familia agrope- da festa do beneficios mais pontos
cuaria. Foi pedo, é o que | para a cidade, turisticos
uma familia movimentaa | que valoriza a houver na
que trabalhava cidade.” histéria da cidade, mais
com boi, com cidade, tendo se valoriza o
gado e ficou em vista que turismo e a
na cidade... “ Barretos tem histéria da
uma histéria cidade...”
muito rica,
diferente de
outras
cidades da

regido.”
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Entrevista 29 ES “Muito “Sim. Acredito “Creio que “Creio que sim.
9A anos incompleto | vagamente, eu gue aqui ha sim. Tudo que | Eu acho, como
- dltimo ja estudei falta de for feito nesse | eu falei, tudo
semestre sobre isso. Eu | exploragéo por sentido eu que é feito
(sistema de | sei que foram parte da acho que é nessa intencéo
informa- dois irmaos, propria valido, né, é valido, né.
¢ao) se eu ndo prefeitura porque se as Porque se
estiver mesmo, deixa pessoas hdo | colocaram um
enganado, o a desejar em tem acesso a monumento
sobrenome muitas areas isso, elas vdo | representando
Barretos ...” aqui na parte estar sempre | uma historia de
(sic) de turismo ligando a algo ou de
porque acredito | parte cultural alguém é de
gue eles focam | afestaeeu ser visto, né, é
muito s6 na acho que de ser
festa do peéo, Barretos é lembrado e
deixam um muito mais do creio que
pouco a parte | que iss0.”(sic) guem tiver
cultural, as curiosidade vai
pessoas, 0s correr atras pra
locais, né.”(sic) saber, né.”(sic)
Entrevista 22 EM (3° “Néo sei.” “Ah eu acho “Eu acho que “Sim.
10A anos completo) que traz muita sim. As Importante.”
gente de fora pessoas vao
né, e 4, hotéis, ter mais
a cidade tem interesse pra
um movimento saber a
maior.” historia de
Barretos.”

Fonte: Pesquisa realizada pela autora

Quadro 1 — Analise de conteudo - Entrevistas A — Faixa etaria 20 a 40 anos.

Ao entrevistar os cidadaos barretenses na faixa etaria de 20 a 40 anos,

percebeu-se que aqueles que tém ensino fundamental e ensino médio, completo ou

nao, conhecem pouco sobre a histdria da cidade. Evidencia-se a falta de memdria

coletiva desses entrevistados. Também ndo sabem, ao certo, quais os beneficios

econdmicos e sociais que a atividade turistica traz a localidade, porém acreditam que

os moradores procurardo conhecer melhor a histéria e cultura e se envolverdo mais

com esses fatores apds a construcdo dos monumentos. Acreditam que os turistas se

interessardo pelos monumentos, mas ndo explicaram o que os levou a acreditar nesse

interesse por parte do turista e nem como e se 0 morador sera propulsor da cultura

local. Esses resultados confirmam o que foi considerado de muita importancia na

Conferéncia de Atenas (1931), ndo ha como preservar, e/ou disseminar, aquilo que

nao se conhece, somente se valoriza aquilo que se incorpora a memodria.




a7

Os cidadaos barretenses na faixa etaria de 20 a 40 anos, que tém ensino
superior, completo ou ndo, relatam que ja ouviram falar de Chico Barreto, acreditam
gue a agropecuaria sempre foi a fonte de renda do barretense e, por isso, a festa do
pedo é tdo importante para a cidade. Ndo sabem detalhes da histéria. Tais
respondentes apresentaram informacdes desencontradas, ndo disseram nada sobre
a familia Marques e manifestaram-se vagamente sobre a cultura barretense. Sabem
pouco sobre os beneficios econbmicos e sociais que o turismo traz a cidade,
evidenciam que a festa do pedo é o maior gerador de turismo da cidade e citam que
0 poder publico deveria se envolver mais com a atividade turistica. Com relacdo a
cultura sertaneja e aos monumentos, acham importante sua construgdo, pois
acreditam que Barretos tem muita cultura e historia, que os governantes deveriam
usar mais esse atributo local e ndo deveriam deixar a cidade apenas a mercé da festa
do pedo. Acreditam que os monumentos fardo com que os moradores se interessem
pela histéria e se envolvam na cultura local. Quanto aos turistas, os entrevistados sao
unanimes em achar que 0s monumentos sao importantes e chamardo atencao,
despertando sua curiosidade. No entanto uma das entrevistadas relatou que, como a
cultura turistica ainda n&o foi trabalhada com os residentes, essa disseminacao
acontecera a médio e longo prazo, pois, antes do interesse do turista, € preciso a
concientizacdo e o envolvimento da populacdo, confirmando as palavras de Mario
Beni (2001), descritas anteriormente, que afirma a necessidade de um planejamento
turistico participativo. A populacdo deve obter os beneficios sociais, culturais e
econdmicos decorrentes do turismo para que se interesse pelo desenvolvimento da

atividade em seu municipio.

4.2 Andlise de contetido - entrevistas B — Faixa etaria 41 a 60 anos

Idade Escolari- Resposta 1 Resposta 2 Resposta 3 Resposta 4
dade
Entrevista 50 ES “A coloniza- “. o turista “Eu acho que “E preciso
1B anos (odonto- ¢ao iniciou-se consome € muito divulgar. E
logia) pela familia produtos e importante. importante um
Barreto, né. Servigos..... E uma justa trabalho das
E pela familia E uma home- instituicbes
Marques.”(sic) | atividade que nagem.” para difundir
gera esse conheci-
empregos...” mento.”
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Entrevista 52 ES “Pecuaristas “Sim. “Sem duvida. “Sem duvida.
2B anos (agrono- vieram para O turismo E deveriam Acho que é
mia) Barretos, ajuda a ter outros, uma forma de
comecaram a se | implementar nao ficar s6 iniciar, para
instalar e e valorizar nos do daqui 30, 40
futuramente coisas que Parque do ou 50 anos, a
veio o aconteceram Peéo.” gente comecar
frigorifico.” no passado.” a colher frutos
desses
monumentos.”
Entrevista 60 EM (3° “Nao, néo sei.” “Sim.” “Sim, sim.” “Sim.”
3B anos completo)
Entrevista 46 EF (8° “Néo sei.” Ah, néo sei.” “Sim.” “Pode ser.”
4B anos | incompleto)
Entrevista 48 ES “Eu acho que é | “Acho turismo | “Eu acho que | “Acredito que é
5B anos (odonto- Francisco a melhor é importante e | importante e é
logia) Barretos, que inddstria que que deveria mais um
veio e fundou o existe. Gera ter mais do atrativo
povoado, muito que esses turistico de
depois, com a emprego e dois.” Barretos.”
historia do traz muita
Frigorifico renda ao
Anglo.”(sic) municipio.”
Entrevista 42 ES “Com a “Sim, renda “Eu acredito “Sim, claro,
6B anos (teologia implantagéo dos para o gue tenha que importan-
e filosofia) frigorificos e mercado fazer um tissimo.”
depois com a fonogréfico, trabalho com
vinda da familia culinéria e as criangas.
Barretos.”(sic) vestuario.” Al sim vamos
colher frutos.
Senéo, nao”
Entrevista 58 EM (1° “Na realidade, “Embora “E “Eu acredito
7B anos completo) né&o.” sazonial, € interessante que sim.”
algo sim.”
importante.
Temos o
parque do
peéo,
alimenta
algumas
familias.”
Entrevista 56 EF (8° “Nao sei nada “Néo, ndo sei | “Acredito que | “Acho que sim,
8B anos completo) disso ngo.” te explicar deve ser, né?”’(sic)
isso nédo.” né?”’(sic)
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Entrevista 58 ES incom- “O que eu sei é “Nao tenho “’Eu acho que “Sim, seria
9B anos pleto que tinha a muito sim, preservar cultivar a
(2° ano familia Marques, conheci- as raizes.” cultura da
guimica) veio junto com a | mento ndo.” cidade.”
familia Barreto.”
Entrevista 56 EF (8° “Eu s6 sei que “Eu acredito “Eu acredito “Acredito que
10B anos completo) | um foi Francisco que se que sim.” sim, mas é
Barreto.” fizesse mais necessario que
empreen- se faca um
dimentos, se trabalho de
levasse mais concienti-
a sério, 0 zacao e de
retorno seria zelo.
bem maior.”

Quadro 2 — Anédlise de conteudo - Entrevistas B — Faixa etaria 41 a 60 anos.
Fonte: Pesquisa realizada pela autora

Ao entrevistar os cidadaos barretenses na faixa etaria de 41 a 60 anos
percebeu-se que os entrevistados que tém ensino fundamental e ensino médio, com-
pleto ou ndo, em sua maioria, ndo conhecem a histéria da fundacéo da cidade de
Barretos, sendo que apenas um deles respondeu a pergunda sem usar palavra de
negacao e citou apenas Francisco Barreto como fundador do municipio. Com relagéo
aos beneficios econdmicos e sociais oriundos da atividade turistica, dois entrevistados
desse segmento negaram saber qualquer coisa a respeito do assunto. Enquanto trés
disseram ser conhecedores dos beneficios que a atividade turistica traz a localidade,
sendo que um deles salientou a necessidade de mais atrativos na cidade e outro citou
a sazonalidade referente a Festa do Pedo. Pensando em uma solucao para essa ne-
cessidade, o monumento histérico pode ser considerado um atrativo turistico, ja que,
segundo o Ministério do Turismo (2010), os monumentos sao consolidados como pa-
trimonio cultural material, pois contam a histéria simbolicamente, promovendo intera-
¢do com o turista. Com relagdo a importancia dos monumentos para a valorizacao,
preservacao e disseminacao da cultura e histéria da cidade por parte dos residentes,
0s entrevistados foram unanimes em considerar valida sua construcdo, nao salien-
tando nenhuma observacdo sobre o assunto. Por Ultimo, nessa parte da analise de
conteudo das entrevistas, observando a significancia dos monumentos com o desen-
volvimento turistico, apesar dos entrevistados serem unanimes em acharem que a

construcdo dos monumentos é fator gerador de atividade turistica, o que é confirmado
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pelo Ministério do Turismo, sendo motivadores do Turismo Cultural, um dos entrevis-
tados relatou sobre a necessidade da conscientizacao e do zelo para sua conservacgao
e valorizagéo.

Entre os entrevistados dessa geracédo que tém ensino superior, completo ou
nao, somente dois entrevistados tém conhecimento de que os fundadores da cidade
sdo as familias Barreto e Marques. Um deles cita o Frigorifico Anglo como precursor
da fundacgéo de Barretos, e 0s outros dois citam a familia Barreto e o Frigorifico como
responsaveis pelo surgimento do municipio, sendo que um deles, entrevistado 6B,
comenta a historia ao contrario da verdadeira cronologia dos fatos que relatam a
histéria e fundacéo da cidade: “Com a implantacdo dos frigorificos e depois com a
vinda da familia Barreto”. Com relacdo aos beneficios que o turismo traz a localidade,
trés entrevistados dao importancia ao fator econémico, como geracao de renda e em-
pregos. Um deles importa-se com o desenvolvimento sociocultural da populacéo, en-
fatizando o turismo como valorizacdo do passado e, por ultimo, o quinto entrevistado
dessa categoria diz ndo ter conhecimento sobre o assunto. Quanto aos monumentos
serem importantes para a populacdo conhecer, valorizar e disseminar a historia da
cidade, sdo unanimes em concordar que sim. Entre eles, dois sugerem que devem
ser construidos mais do que dois monumentos, dois relatam ser justa a homenagem
e dizemrepresentar a preservacao da cultura e um deles evidencia que sé colheremos
frutos satisfatérios com a construcédo desses monumentos se houver um trabalho de
divulgacdo com as criancas. Com relagcdo aos monumentos interessarem aos turistas,
trazendo beneficios econdmicos e sociais a cidade, os entrevistados confirmam a tese
de Kuhl (2008), explicando que, com a constru¢cdo do monumento, a cidade reescreve
seu passado, pode conta-lo de uma maneira nova, moderna, sem perder seu signifi-
cado e isso se consolida na memaria do residente e do turista. Os respondentes séo
unanimes em acreditar que é importante a constru¢cdo dos monumentos. Um dos en-
trevistados ressalta que deve haver divulgacdo por entidades, para que oS monumen-
tos sejam conhecidos pelos residentes e pelos turistas, e outro diz que o trabalho é

realizado no presente, para que se colha frutos nas préximas décadas.
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4.3 Analise de conteudo - entrevistas C — Faixa etaria acima de 61 anos
Idade Escolari- Resposta 1 Resposta 2 Resposta 3 Resposta 4
dade
Entrevista 82 ES (cién- | “Chico Barreto “Traz muitas “Sim, é “Sim, 16gico.O
1C anos cias conta- | e o pessoal do | divisas para a importante a turismo em
beis) “Estulano”, cidade.” gente ter uma | Barretos é uma
que eu sei que marca.” coisa muito
séo parentes, importante.”
néo me lembro
0 nome
correto”
Entrevista 71 EF (4° “Que a gente “Ah, isso traz, | “Ah, acho que | “Depende de
2C anos completo) sabe sédo né” (sic) sim.” muitas coisas,
Francisco até de quem ta
Barretos, né, dentro do
que fundou a turismo.”(sic)
cidade.”(sic)
Entrevista 67 EM (3° ‘Bom, a “Traz bastante “Importan- “As pessoas
3C anos completo) | fundagéo veio recursos, tissimo. vendo, fica
pelo Chico né.”(sic) Eu acho muito | mais visivel a
Barretos.”(sic) interessante.” coisa, para
conhecimento.”
(sic)
Entrevista 63 ES (adm. “Eu ndo tenho | “Atualmente eu “No meu “Eu, como
4C anos de empre- | conhecimento acho que entendimento morador da
sas) de como foi a ndo é.” esses cidade, ndo
colonizagéo da monumentos gosto de
cidade de € um gasto a turistas que
Barretos.” toa.”(sic) vem a
Barretos.”
Entrevista 67 EM (3° “Conheco pelo “Muitos. O “Muito “Com certeza.”
5C anos completo) Chico pessoal importante.”
Barretos, que consome.”
€ 0 que se
comenta.”(sic)
Entrevista 70 ES (peda- “Sei que foi “Gera muito “Sim, é muito “Sim, muito.
6C anos gogia) Chico trabalho, o importante.” Tem que ter
Barretos.”(sic) turismo.”(sic) histéria. Tem
que divulgar.”
Entrevista 65 EF (4° “Sei pouca “Sim.” “Com “Sem duvida.”
7C anos completo) | coisa, é .. por certeza.”
Francisco
Barreto.”
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Entrevista 70 EF (8° “Eu so seique | “Conhecimen- “S&o... sdo.” “Sim.”
8C anos completo) | foi fundado por to, ndo.”
Francisco

Barretos.”(sic)

Entrevista 69 EF (4° “Vixi, ndo sei.” “Traz.” E, é “E.”
9C anos completo) (sic) importante.”
Entrevista 64 EM (3° ‘0,0 “Traz nome pra “Sim.” “Néo.”
10C anos completo) Francisco cidade.”
Barretooos.”

(sic)

Quadro 3 — Andlise de conteudo - Entrevistas C — Faixa etdria acima de 61 anos.
Fonte: Pesquisa realizada pela autora

Ao aplicar a pesquisa a cidadaos barretenses na faixa etaria acima de 61 anos
percebeu-se que foram sete os entrevistados que cursaram ensino fundamental e
médio nesse segmento. Dentre eles, seis citaram Francisco Barreto como fundador
da cidade, um deles relatou ndo conhecer o assunto. Quando questionados sobre os
beneficios que a atividade turistica traz ao municipio, a grande maioria relatou
conhecé-los. Citaram a geracdo de recursos e 0 “nome” que a atividade trouxe a
cidade. Foram unanimes quanto a significancia dos monumentos para com a
preservacdo, a valorizacdo e a disseminacdo da histéria da cidade perante os
residentes. Ja, com relacdo a construcdo dos monumentos chamar atencdo dos
turistas, auxiliando no desenvolvimento da atividade turistica, cinco acharam relevante
sua construcao, um acredita que 0 monumento nao traz beneficios, e outro ndo soube
responder, mostrando a necessidade de informar aos residentes sobre a imp6rtancia
dos monumentos na preservacao da memaria coletiva, das historias e da cultura da
cidade. Como relata Toledo (2010), preservar o passado € necessario para que
tenhamos referéncia de quem somos, como chegamos, onde estamos e o0 que
podemos fazer com nossas potencialidades.

Os monumentos mantém vivas as historias, as coisas que representam a iden-
tidade de cidades, familias, grupos étnicos, povos. Simbolicamente, representam suas
memoarias e identidade, fatores que promovem o turismo cultural, ja que os turistas
apreciam vivenciar as experiéncias e 0s saberes da comunidade receptora.

Trés entrevistados dessa geracao cursaram ensino superior e responderam a

guestdo quanto ao nivel de conhecimento sobre a histéria da fundacdo de Barretos
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de maneira diversificada. Um deles citou Francisco Barreto, outro disse nao ter
nenhum conhecimento sobre o assunto e, por ultimo, o mais idoso de todos, o
participante 1C, com 82 anos, relatou a existéncia de Chico Barreto e do “pessoal do
Estulano, que eu sei que € parente, ndo me lembro o nome correto”. Tivemos acesso
a informacdo, depois, para viabilidade desta pesquisa, em conversa com
descendentes da familia Marques, de que “Estulano” realmente € parente,
descendente dos fundadores. Quanto a atividade turistica trazer beneficios a cidade,
dois entrevistados disseram que o turismo é gerador de renda e emprego e um deles
nao acredita na atividade. Em relacdo aos monumentos serem importantes aos
residentes e aos turistas para a preservacgao, valorizacao e disseminacéo da cultura,
além de auxiliar no desenvolvimento da atividade turistica, dois deles consideram
necessario e valorizam sua construcao, enquanto o participante 4C acredita que “...é
um gasto a toa.”, afirmando: “Eu, como morador da cidade, ndo gosto de turistas que
vem a Barretos.” Esses resultados confirmam as palavras de Lima (2012), ja citado
neste trabalho, de como a percepcdo da comunidade local perante os impactos do
turismo pode ser negativa ou positiva, e varia de intensidade, dependendo de como o
ambiente influencia o processo de formacédo dessas percepcdes. Torna evidente a
necessidade de a comunidade ser participativa no desenvolvimento da atividade

turistica.

4.4 Analise de contetdo - entrevistas D — Faixa etaria 13 a 17 anos

Idade Escolari- Resposta 1 Resposta 2 Resposta 3 Resposta 4
dade
Entrevista 13 EF (8° “‘Devem ter | “Ah sim. Vem “Acho que sim, | “Sim, porque
1D anos incompleto) chegado de | mais gente porque no além de ter
Ensino caravelas. conhecer, tem futuro, mais cultura,
Particular Viviam uma | mais cultura.” | provavelmente Barretos
vida bem isso vai virar | também vai ter
bésica cultura de mais pessoas
fazendo Barretos. E gue venham
plantacbes muita gente aqui pra visitar
pra comer.” vai aprender e ter conheci-
sobre isso” mento.”
Entrevista 13 EF (8° “N&go.” “Né&o tenho.” “Néo “Néao.”
2D anos incompleto)
Ensino
Publico
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Entrevista 14 EF (9° “Foi pelo “Néao.” “Sim, é “Sim.”
3D anos incompleto) Francisco importante ter
Ensino Barreto. algo que
Particular Ele passava mostre nossa
com gado importancia, a
por essa nossa
regio, e... histéria.”
veio o
frigorifico.”
Entrevista 14 EF (9° “Néo sei.” “Néo.” “Sim.” “Sim.”
4D anos incompleto)
Ensino Publico
Entrevista 15 EM (1° “Eu sei que “Ah, traz mais “Sim.” “Sim.”
5D anos incompleto) eram duas desenvolvi-
Ensino familias de mento da
Particular fazendeiros. cidade, traz
Familia mais dinheiro
Marqgues e a pra cidade.”
familia
Barreto. E
eles
comecaram
a povoacao
de Barretos.”
Entrevista 15 EM (1° “Néo sei.” “Ela traz “Sim.” “Sim.”
6D anos incompleto) movimento pra
Ensino cidade, traz
Publico lucro, acaba
ajudando a
cidade.”
Entrevista 16 EM (2° “Eles viviam “Traz o “Sim.” “Sim.”
7D anos incompleto) da fazenda. conhecimento
Ensino Um deles eu de muitas
Particular sei que é pessoas
Barreto, 0 porgue a gente
sobrenome. chega a
E eles viviam | aparecer até
do gado naTV epra
também.” cidade um
lucro muito
grande.”
Entrevista 16 EM (2° “Néo.” “Néo.” “Sim.” “Sim.”
8D anos incompleto)
Ensino
Publico
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Entrevista EM (3° “Eu me “Pela Festa do “Sim.” “Sim.”
9D 17 incompleto) lembro que | peso a cidade
anos Ensino eram arrecada
Particular algumas dinheiro, mas
familias de | eu nao sei pra
fazendeiros, onde esse

pessoas que | dinheiro vai.”
mexiam com

gado. E o
fundador de
Barretos era
um cara com
0 sobrenome
Barreto, por

isso,
Barretos.”
Entrevista 17 EM (3° “Néo sei.” “Néo.” “Sim.” “Sim.”
10D anos incompleto)
Ensino
Publico

Quadro 4 — Andlise de conteudo - Entrevistas D — Faixa etdria 13 a 17 anos.
Fonte: Pesquisa realizada pela autora

Ao entrevistar adolescentes barretenses na faixa etaria de 13 a 17 anos
percebeu-se que os entrevistados que estudam em escola particular tém um nivel de
conhecimento maior sobre a historia da cidade em relacdo aqueles que estudam em
escola publica. Entre os adolescentes estudantes em escola particular, trés citaram a
familia Barreto, um deles citou as familias Barreto e Marques e somente um deles néo
soube responder corretamente, mas opinou usando seus conhecimentos de historia
do Brasil, dizendo que os fundadores eram nativos e chegaram a cidade de caravela.
Enquanto os cinco adolescentes que cursam escola publica ndo souberam opinar,
respondendo apenas: “Nao sei.” ou “Ngo.”

Salienta-se que, durante conversa informal com o adolescente de 15 anos,
estudante de instituicdo de ensino particular, houve o relato de que o conhecimento
sobre a fundacdo da cidade de Barretos ndo é oriundo das aulas de histéria
ministradas em agenda letiva, mas, sim, de pesquisas realizadas nas aulas de
redacéo, como tema para escrita. Relatou que o tema mencionado foi aplicado quando
cursava a 52 série, ou seja, tinha 10 anos. A professora, na época, pediu para
pesquisarem sobre a fundagéo da cidade e sobre a Estagdo Cultural Placidino Alves
Goncalves e escrever uma redacdo sobre o tema. Informou que, em suas pesquisas,

ndo se lembra da mencgé&o a familia Marques. Disse que até h& pouco tempo néo sabia
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gue eram duas familias fundadoras da cidade e que descobriu essa parte da historia
ao conhecer um descendente dos Marques.

Com relacao aos beneficios econdmicos e sociais que a atividade turistica traz
a cidade, cinco dos entrevistados conseguiram responder satisfatoriamente, sendo
quatro deles estudantes de escola particular e um deles estudante de escola publica.
Trés respostas evidenciaram a geragao de renda, uma delas a geracéo de renda e o
conhecimento da cidade em outros locais: “...porque a gente chega a aparecer até na
TV...”, outra evidenciou o conhecimento da cultura.

Quanto aos monumentos serem importantes para a preservacao, valorizacao
e disseminacao da cultura por conta dos residentes e de chamarem atencao de uma
parcela significativa de turistas, auxiliando no desenvolvimento da atividade turistica
local, apenas um, o mais novo dos nove entrevistados, estudante de ensino publico,
nao acredita em sua importancia.

Com esses resultados, evidencia-se a Carta de Atenas (1931), ja citada neste
trabalho. E necessario uma maior atuacdo dos poderes publicos, que devem ser os
responsaveis por conscientizar, desde a infancia e a adolescéncia, nas escolas, a
populacédo a valorizar a historia de sua cidade. Com o conhecimento e a valorizacao
da historia, consequentemente preserva-se o passado e habitua-se a conservar,
preservar e ndo danificar os monumentos que simbolizam fisicamente a memdria

coletiva local.
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4.5 Resultados - amostragem barretenses adultos
Escolaridade Categorizagéo 20 a 40 anos 41 a 60 anos Acima de 61 anos
Ensino 1 Desinformados Pouca informacéo Média informacao
fundamental e
médio
2 Desinformados Pouca informacéo Média informacéo
Acham positivo Acham positivo Acham positivo
4 Acham positivo Acham positivo Maioria acha positivo
*conscientizagdo
Ensino Superior 1 Pouca informagéo Melhor informados Melhor informados
*2 citam 0s Marques *1 cita os Marques
2 Pouca informagéo Melhor informados Média informacéo
*valorizacdo do
passado
3 Acham positivo Acham positivo Maioria acha positivo
*conscientizacdo *conscientizacdo
4 Acham positivo Acham positivo Maioria acha positivo

Quadro 5 - Resultados: amostragem barretenses adultos

Fonte: Pesquisa realizada pela autora

4.6 Resultados - amostragem barretenses adolescentes
Tipo de | Categori- 13 anos 14 anos 15 anos 16 anos 17 anos
ensino zagao
Particular 1 Desinformado Média Melhor Média Média
informacao informado informacao informacéao
*cita os
Marques
2 Melhor Desinformado Média Melhor Média
informado informacao informado informacéao
*cultura *conhecimento
3 Acha positivo | Acha positivo | Acha positivo Acha positivo | Acha positivo
4 Acha positivo | Acha positivo | Acha positivo Acha positivo | Acha positivo
Publico 1 Desinformado | Desinformado | Desinformado | Desinformado | Desinformado
2 Desinformado | Desinformado Média Desinformado | Desinformado
informacéo
Acha negativo | Acha positivo | Acha positivo | Acha positivo | Acha positivo
Acha negativo | Acha positivo | Acha positivo | Acha positivo | Acha positivo
Quadro 6 - Resultados: amostragem barretenses adolescentes
Fonte: Pesquisa realizada pela autora
Notas:

! Desinformados: Entrevistados que ndo souberam responder.
2 Pouca informagéo: Maioria dos entrevistados tem pouco conhecimento sobre a histdria da cidade e sobre os

beneficios da atividade turistica. A maioria ndo cita Chico Barreto.

3 Meédia informagcéo: Maioria dos entrevistados conhece algo sobre a histdria da cidade, assim como os beneficios

econdmicos da atividade turistica. A maioria cita Chico Barreto.

4 Melhor informados: Entrevistados que conhecem fatos histdricos, citam Chico Barreto e Simdo Marques e co-
nhecem beneficios econdmicos, sociais e culturais da atividade turistica.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho teve como eixo central a discussado em diagnosticar o nivel
de conhecimento da comunidade Barretense sobre a historia de sua cidade, e, a partir
desse diagnastico, verificar se, para os entrevistados, a constru¢do de monumentos
“‘Homenagem as familias Barreto e Marques” e “O Berranteiro” seria importante para
a preservacdo, a Vvalorizagdo e a disseminacdo da cultura do municipio,
desenvolvendo a atividade turistica e promovendo maior crescimento econémico e
social na localidade.

Tendo como estudo para a analise de contelddo das entrevistas realizadas
nessa monografia a Teoria da Analise da Comunicacdo de Bardin (2011), trabalhou-
se com o conteudo das mensagens, considerando o entrevistado e seu contexto. A
analise, com caracteristica subjetiva, fez-se por meio de categorizacdo, ou seja,
associou-se palavras e sua frequéncia ao tema e interpretou-as de acordo com o que
estava sendo explicado pelo investigado.

Inicialmente constatou-se que os entrevistados das faixas etarias de 20 a 40
anos, de 41 a 60 anos que cursam ou cursaram nivel superior e adolescentes, alunos
de escola particular, opinam e argumentam sobre assuntos relacionados a cidade. Os
entrevistados das mesmas faixas etarias que cursaram ensino fundamental ou médio,
e adolescentes, alunos de escola publica, na maioria das vezes, respondem as
guestdes com monossilabos negativos ou pequenas frases negativas, ndo expondo
seus pensamentos e nem argumentando sobre as questdes indagadas. O que ja nédo
acontece com os entrevistados acima de 61 anos, 0s quais justificam suas respostas,
independente do nivel de escolaridade.

Em seguida, percebeu-se que, quanto ao conhecimento sobre os beneficios
econdmicos e sociais que a atividade turistica traz a localidade, a grande maioria dos
entrevistados citou a geracdo de renda e empregos, evidenciando certo grau de
compreensao relacionada ao assunto.

Apbs andlise dos resultados conclui-se que os entrevistados conhecem pouco
sobre a historia de Barretos, principamente aquela relacionada com a fundacao da
cidade. E fato que muitos ja ouviram falar de Francisco Barreto, chamando-o, muitas
vezes, de Francisco Barretos. Somente quatro entrevistados tocaram no nome da
familia Marques. Muitos misturaram a pecuéria, a criacdo de gado e a vinda do

frigorifico para a cidade com sua fundagdo. Percebeu-se, com este estudo, a
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necessidade de se resgatar a memaria coletiva, considerada por Chaui (2000) a
lembranca daquilo que se foi e nunca mais sera visto, mas que salva o passado da
perda total.

Quanto a construgcdo de monumentos “Homenagem as familias Barreto e
Marques” e “O Berranteiro” ser considerada importante pelos entrevistados para a
preservacao, a valorizacdo e a disseminacdo da cultura do municipio, a maioria
acredita que sim. Valorizam sua construcdo, porém relatam que deve haver um
trabalho de concientizacdo e difusdo da histéria para com os residentes,
principamente as criangas, caso contrario 0S monumentos serdo apenas estatuas.
Isso se evidencia quando Kuhl (2008) relata que os monumentos histéricos néo
precisam ser obras grandiosas, mas precisam, sim, ser instrumentos de valor historico
e de memoria coletiva. Necessariamente, precisam representar, simbolicamente, a
historia e a cultura de um povo, sua memoria e identidade para fazerem valerem o
motivo de serem construidos.

Com relacdo aos monumentos chamarem a atengdo de um segmento
significativo de turistas, de maneira a estabelecer maior crescimento e
desenvolvimento econdmico e social na cidade, a maioria dos entrevistados acredita
em sua significancia, porém relata novamente a necessidade de disseminacéao de
informacfGes para valorizacdo e preservacdo dos mesmos, confirmando Yudice
(2004), que relata a importancia de se investir na cultura, distribuida de varias formas,
utilizando-a como atrativo no planejamento turistico e consequentemente gerando
desenvolvimento econdmico a localidade.

Em reunido, realizada em junho de 2018, pelo Conselho Municipal de Turismo
de Barretos foi relatado que a Secretaria de Cultura Municipal iniciou um trabalho de
conscientizacdo nas escolas publicas municipais e estaduais, valorizando a historia
da cidade. Como esse trabalho leva algum tempo para ser evidenciado, sugere-se
uma nova pesquisa, daqui & alguns anos, para novamente verificar o nivel de
conhecimento da populacdo barretense em relacdo a histdria da cidade e ao sucesso
do programa de conscientiza¢do da Secretaria supracitada.

Compreende-se que a conscientizacdo dos valores culturais e histéricos da
cidade devem ser estimulados o mais cedo possivel entre criancas, adolescentes e
jovens, de maneira que entendam, valorizem e disseminem a cultura local, além de

auxiliarem o poder publico na preservacao do patriménio fisico construido.
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Entende-se que a histéria de uma cidade torna-se atrativo turistico se a
atividade for planejada de maneira participativa, se a populagdo estiver envolvida,
conhecé-la e dissemina-la. O turismo cultural chama atencdo de uma parcela
significativa de turistas motivados em conhecer a historia de determinados lugares. A
interacdo dos turistas com 0os monumentos promove a possibilidade de vivenciar as

historias desses locais. No caso de Barretos, uma histéria de mais de 160 anos.
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APENDICES

APENDICE A - ENTREVISTA APLICADA

INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO CIENCIA E TECNOLOGIA DE SAO PAULO
CAMPUS BARRETOS
CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM GESTAO DE TURISMO
Disciplina: Metodologia Cientifica

Esta entrevista tem como objetivo investigar o nivel de conhecimento da popu-
lacdo barretense sobre a histéria da cidade e, a partir desse diagndéstico, verificar se,
para os entrevistados, a constru¢cdo dos monumentos “Homenagem as familias Bar-
reto e Marques” e “O Berranteiro” sera importante para a valorizacao e preservacao
da cultura de Barretos, desenvolvendo a atividade turistica, promovendo maior cres-
cimento econdémico e social na cidade.

Questdes Interrogativas:

1. Vocé sabe como se iniciou o povoamento da cidade de Barretos? Tem
conhecimento, por exemplo, sobre quais foram os primeiros habitantes, como
chegaram, qual ocupacao tinham (do que eles viviam)? Vocé sabe se o fato de
Barretos ser nacional e internacionamente conhecida por sua Festa do Pedo esta
relacionado a sua colonizacdo? Se sim, sabe me explicar como isso aconteceu?

2. Sabendo que a cultura sertaneja foi a grande propulsora do turismo em Barretos,
vocé tem ideia dos beneficios, tanto econdmicos quanto sociais que essa atividade
traz para a cidade?

3. Serdo construidos dois monumentos, um na Praca Francisco Barreto e um na
Praca 9 de julho, cujos nomes sdo respectivamente: “Homenagem as familias
Barreto e Marques” e “O Berranteiro”. Vocé acha que eles serdo importantes,
despertando a atencéo dos residentes, de maneira que eles aprendam, valorizem
e divulguem a historia da cidade?

4. Vocé acredita qgue esses monumentos serdo importantes no desenvolvimento da
atividade turistica, chamando a atencdo de um segmento significativo de turistas,
de maneira a estabelecer maior crescimento e desenvolvimento econémico e social
na cidade?
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APENDICE B - TERMO DE CONSENTIMENTO PARA ENTREVISTA

INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO CIENCIA E TECNOLOGIA DE SAO PAULO
CAMPUS BARRETOS
CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM GESTAO DE TURISMO
Disciplina: Metodologia Cientifica

TERMO DE CONSENTIMENTO PARA ENTREVISTA

Concordo em participar, como voluntario, do estudo que tem como
pesquisadora responsavel, a discente de graduacado, Janaina Zanqueta Dias Rondini,
do Curso Superior de Tecnologia em Gestdo de Turismo do Instituto Federal de
Educacéao, Ciéncia e Tecnologia de Sdo Paulo — Campus Barretos.

Tenho conhecimento de que o estudo tem por objetivo realizar entrevistas com
residentes da cidade de Barretos visando, por parte da referida aluna a realizacdo de
um Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) intitulado “Monumentos Historicos:
Conhecimento do passado para a valorizacdo e o desenvolvimento da atividade
turistica”.

Minha participacdo consistirh em conceder uma entrevista que sera gravada e
transcrita. Entendo que esse estudo possui finalidade de pesquisa académica, e que
nesse caso sera preservado o anonimato dos participantes, assegurando assim minha
privacidade.

Além disso, sei que posso abandonar minha participacdo na pesquisa quando

guiser e que nao receberei nenhum pagamento por esta participacao.

Nome por extenso (entrevistado):
Data da entrevista: / / 2018.

Assinatura (entrevistado ou responsavel):

Adulto: ( )20a40anos ( )4la60anos ( ) acimade 61 anos.
Escolaridade: ( ) Ensino fundamental ( ) Ensino médio ( ) Ensino superior
( ) Completo ( ) Incompleto

Adolescente: ( )13 anos ( )14 anos ( )15anos ( )16 anos ( ) 17 anos.
Instituicdo de ensino: () particular ( ) publica




